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Ley de cadena alimentaria: regulacion frente
al abuso especulativo de los mercados

Articulo de opinidn de Miguel Blanco, Secretario General de COAG.

Cuando hablamos del sector
agrario estamos hablando de la
base de la alimentacién. Cuan-
do hablamos del sector agroa-
limentario estamos hablando
del principal sector estratégico
de la economia. Cualquier pais
que pretenda mantener un dig-
no nivel de desarrollo y que sea
sostenible en el tiempo, necesi-
ta mantener un sector agrario y
agroalimentario fuerte, que le
permita no caer en dependen-
cia de la volatilidad e inestabili-
dad de los mercados externos,
evitando las gravisimas conse-
cuencias de las crisis alimenta-
rias. Garantizar a la poblaciéon
la seguridad y el control sobre
la alimentacién es cada vez una
mayor exigencia ciudadana.

El valor que aportan a la econo-
mia los tres pilares basicos de
la Cadena Alimentaria (agricul-
tura, industria y distribucion)
estd muy equilibrado, en tor-
no a un tercio cada sector, sin
considerar a estos efectos los
bienes publicos que a mayo-
res aporta el sector agrario, en

Alicolcy

cuanto a sostenibilidad territo-
rial y medioambiental. Sin em-
bargo, la relacidn entre dichos
eslabones esta totalmente des-
equilibrada, con evidentes po-
siciones de dominio, desigual-
dades y abusos en el poder de
negociacién, practicas abusi-
vas, etc. que producen graves
distorsiones en el mercado,
comprometen las rentas y el
futuro del eslabon mas débil, el
sector agrario, y no garantizan
la debida transparencia a los
consumidores.

Esto es lo que debe revertir-
se mediante los instrumentos
que ofrece la Ley 12/2013 de
medidas para mejorar el fun-
cionamiento de la Cadena Ali-
mentaria, que entro vigor el 3
de Enero del pasado afio, y que
desde COAG hemos venido
reivindicando desde décadas
para poner coto a los abusos
crecientes de la industria y mas
recientemente de las grandes
cadenas de la distribucién ali-
mentaria, que dominan férrea-
mente toda la cadena de valor.

Aunque ya ha transcurrido un
ano desde su entrada en vigor,
entendemos que el 2014 ha
sido de puesta en marcha, de-
sarrollo normativo y despliegue
de la Agencia de Informacion y
Control Alimentario (AICA), en
su primera labor de inspeccion
y tramitacion de expedientes
sancionadores. Sin embargo, el
ano 2015 debe ser clave para
la aplicacidn efectiva de la Ley
frente a la posicién de dominio
y las practicas abusivas de la in-
dustria y la distribucién contra
los intereses y derechos de los
agricultores y de los consumi-
dores.

La Ley sera efectiva si hay volun-
tad de hacerla efectiva, frente
a las presiones de quienes han
disfrutado de una posicién pri-
vilegiada, que preferirian dejar-
la en papel mojado. En el 2015
veremos si da la talla o se que-
da corta. Desde nuestra organi-
zacién vamos a exigir la plena
aplicacion de esta Ley como
una cuestién estratégica para
el afno que ahora comienza.




Esta Ley es una buena herra-
mienta para conseguir una ma-
yor transparencia y seguridad
juridica en la cadena agroali-
mentaria. Asi lo hemos desta-
cado desde su aprobacién. Sin
embargo, nuestras propuestas
iban mas alld de lo aprobado.

La Ley ha quedado menguada
al dejar fuera de su regulacion
la venta a pérdidas y la utiliza-
cion de alimentos basicos como
productos reclamo. Son practi-
cas abusivas que merecerian
una regulacién mas rigurosa,
con un severo régimen sancio-
nador, dados sus efectos per-
niciosos por la banalizacién de
los alimentos bdsicos para los
consumidores y el hundimien-
to de los precios en origen para
los productores agrarios.

Y por otra parte, aunque pa-
rezca contradictorio con estas
practicas sefialadas, se pueden
perpetuar los margenes co-
merciales abusivos de quienes
mantienen una posicién de do-
minio a costa de unos precios
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al agricultor a veces por deba-
jo de los costes de produccion.
Por eso, la mayor preocupacion
de agricultores y ganaderos, el
precio, ni se garantiza ni se so-
luciona.

En todo caso, si la Ley de medi-
das para la mejora de la cadena
alimentaria se aplica con rigor
se podrdn evitar muchos abu-
sos cometidos actualmente,
poniendo en manos del sector
productor unos instrumentos
gue pueden ayudar a equilibrar
las relaciones entre los distin-
tos operadores del mercado y
en consecuencia mejorar las
condiciones de los contratos y
de los precios agrarios. Es este
objetivo en el que nos debemos
empefiar ahora.

En este sentido debemos insis-
tir en la exigencia de contratos
de compraventa entre produc-
tores y compradores, obligato-
rios conforme a esta Ley desde
enero de 2014, con todas las
garantias de transparencia y se-
guridad juridica, que incluyan

precios remunerativos y plazos
de pago.

No podemos aceptar que lo
que ocurre en la actualidad
en el sector lacteo: a pesar de
ser obligatoria la formalizacion
de contratos desde octubre de
2012, la posicion de dominio de
la industria lactea se mantiene
intacta frente al ganadero, por
lo que ésta ni respeta condicio-
nes basicas de dichos contratos,
ni el contrato por si mismo esta
garantizando un precio estable
y remunerativo frente a los cos-
tes de produccidn.

Deben igualmente erradicarse
la actuales practicas abusivas
y generalizadas de entregas a
resultas, que obligan al agri-
cultor a financiar no sélo su
propia campafa de produc-
cién, sino también buena parte
de la campafiia de la industria
transformadora o de otro com-
prador o comercializador. Eso
acarrea mayores costes para el
productor y mayores beneficios
para el comprador.
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La obligacion de pagar al pro-
ductor a los 30 dias de la entre-
ga, en caso de productos pere-
cederos y a los 60 para el resto,
debe cumplirse a rajatabla y
debe ser uno de los aspectos
mas vigilados, expedientados
y en caso de incumplimiento
sancionados.

Ya empiezan las presiones de
los industriales ventajistas que
quieren seguir abusando a su
antojo. Un ejemplo lo tenemos
en quienes han hecho lo im-
posible para que el Ministerio
de Agricultura no considerara
la uva como producto perece-
dero y no se contabilice el pe-
riodo de pago desde la entrega
en bodega. Ya es hora de que el
sector agrario sea respetado y

ocupe una posicion equilibrada
en la cadena alimentaria.

En cuanto a la estructura ope-
rativa de la Ley, consideramos
un acierto la creacién de la
Agencia de Informacién y Con-
trol Alimentarios (AICA) como
organismo para el seguimiento
de la aplicacion de la ley pero
también como instrumento
para su difusidn y puesta en
marcha.

Reconocemos los esfuerzos
gue esta realizando AICA, tan-
to desde el punto de vista de
la formacion e informacion,
como a través de las inspec-
ciones de oficio que se han ido
generalizando en los ultimos
meses de 2014.

COAG esta colaborando abier-
tamente con la Agencia para
elevar el grado de implantacion
de la ley, para evitar que tengan
lugar las prdcticas prohibidas y
aumentar el grado de contrata-
cion obligatoria.

En este sentido, estaremos vigi-
lantes y trasladaremos aquellas
actuaciones contrarias a la ley
para que AICA, en el dmbito de
sus competencias, actle con
diligencia y con rigor.

Sin duda, en este contexto,
nuestra organizacién se con-
vierte en un instrumento muy
valioso para cada agricultor o
ganadero que se vea perjudica-
do en sus derechos frente a los
compradores.




Ley de medidas para mejorar el

COAGUIA INFORMATIVA : : : :
funcionamiento de la cadena alimentaria

La organizacidn sera un vehicu-
lo de denuncia ante la Agencia,
evitando asi el riesgo individual
a las posibles represalias.

En todo caso es imprescindi-
ble para ganar en operatividad
que la Agencia, dependiente
del Ministerio de Agricultura,
colabore y se coordine con los
organismos competentes de las
Comunidades Auténomas, que
pueden resultar bastante efica-
ces si se les dota de recursos y
de mayor capacidad ejecutiva
y vinculante en sus resolucio-
nes. Es obligado un alto grado
de compromiso institucional y
politico, para gque estos instru-
mentos legales sean eficaces y
las normas regulatorias no que-
den en papel mojado.

Conviene finalmente seguir
insistiendo en que la crecien-
te demanda de alimentos vy
los riesgos de crisis alimenta-
rias hacen del sector agrario y
agroalimentario un sector vital
para nuestra estabilidad econ6-
mica y social. La alimentacion
de nuestro pais y de los euro-
peos no puede depender de las
importaciones, de mercados
peligrosamente volatiles en lo
mercantil y en lo politico.

Debemos defender nuestra es-
tructura alimentaria, desde la
produccién hasta el consumo.
Ante las politicas orientadas a
una desregulacién generaliza-
da, es necesario reforzar la re-
gulacién de la columna verte-
bral del mercado alimentario;

la cadena agroalimentaria. Los
distintos eslabones nos necesi-
tamos ante el riesgo de las des-
localizaciones. El reto es que
la cadena en su conjunto sea
rentable y sostenible. Para ello
es imprescindible acabar con el
abuso de posiciéon de dominioy
gue el valor creado se reparta
de manera justa y equilibrada
entre todos los operadores.
Empezando por unos precios
rentables para los productores
y garantizando la calidad y se-
guridad alimentarias y precios
asequibles para los consumido-
res. Vamos a luchar, con toda
nuestra fuerza sindical, para
alcanzar estos objetivos.
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INFORMACION PRACTICA.:

{Como te afecta y como te puede
beneficiar la ley de la cadena?
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1 0 preguntas y respuestas sobre la
Ley de la Cadena Alimentaria

Soy agricultor o ganadero ¢ me afecta la ley?

Es mas que probable que, en lo que respecta a tus relaciones comerciales, tengas
que tener en cuenta la Ley 12/2013. No sélo por la obligatoriedad de tener
contratos por escrito y por su contenido, sino porque se abren posibilidades
para defenderte frente a determinadas practicas abusivas que son reguladas
o prohibidas por la Ley. Y porque ademas, se sanciona el incumplimiento del
comprador de los plazos maximos de pago sobre tus entregas.

é¢Tengo que tener un contrato por escrito?

Si eres un agricultor o ganadero y vas a vender productos alimentarios por un
importe superiora2.500€ necesitas un contrato por escrito de maneraobligatoria
y antes del inicio de la transaccion en cuestion. Esto también se aplica cuando
se trata de compras de animales vivos, piensos y materias primas e ingredientes
utilizados para alimentacion animal. También es obligatorio cuando una de las
partes es una pyme o estd en situacion de dependencia econdmica respecto a
la otra.

Hay dos excepciones:

e Cuando el pago se realice al contado contra la entrega de los productos, no
serd necesario suscribir un contrato, y es suficiente con la expedicién de la
correspondiente factura en la que queden identificadas las partes.

e Cuando se trata de entregas a cooperativas agrarias o entidades asociativas
por parte de los socios de las mismas, siempre que estén obligados a realizar
dichas entregas a la entidad en virtud de sus estatutos.

En el caso de que no se haya firmado contrato cuando sea necesario o éste no

incluya las cladusulas minimas, se considera, salvo prueba en contrario, autor de
la infraccién (de hasta 3.000 €) a la parte mas fuerte.

10 GE&
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¢Qué tiene que incluir tu contrato?
Segun la Ley, el contrato al menos debe incluir las siguientes clausulas:

1. ldentificacién de las partes contratantes.
2. Objeto del contrato.

3. Precio del contrato. Se puede acordar un precio fijo o variable. Si es va-
riable, se ha de determinar en funcién sélo de factores objetivos, veri-
ficables, no manipulables y expresamente establecidos en el contrato,
tales como la evolucion de la situacion del mercado, el volumen entre-
gado y la calidad o composicién del producto, entre otros. Ademas, se
deben indicar expresamente todos los pagos, incluidos los descuentos
aplicables.

Condiciones de pago.
Condiciones de entrega y puesta a disposicion de los productos.

Derechos y obligaciones de las partes contratantes.

N o v b

Informacién que deben suministrarse las partes, respetando lo dispues-
to en la Ley respecto al suministro de informacién comercial sensible.

8. Duracién del contrato, asi como las condiciones de renovacién y modi-
ficaciéon del mismo.

9. Causas, formalizacién y efectos de la extincidn del contrato.

Todas estas clausulas han de ser pactadas libremente entre las dos partes.

¢Existe un modelo unico de contrato que cumpla los requisitos
establecidos en la ley?

No, la Ley no establece ninglin modelo. Cualquier contrato que cumpla con
lo establecido en la ley es valido. Para algunas producciones se dispone de
contratos tipo homologados por el Ministerio y publicados en el BOE que
pueden ser utilizados. No obstante, en tu oficina de COAG mas cercana
podran asesorarte sobre qué contrato te conviene, proponerte alguno de los
modelos mas adecuados, verificar la adecuacién de una propuesta que te
haya realizado el comprador e incluso ayudarte a completarlo.

G[ﬂﬂ 11
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¢Puedo acogerme a la mediacion si no llego a un acuerdo
en la firma de un contrato?

La mediacién durante la negociacién de un contrato sélo esta prevista por la
ley en casos muy concretos. Deben cumplirse las siguientes condiciones: las
dos partes son firmantes del Cddigo de Buenas Practicas Mercantiles en la
Contratacidn Alimentaria, si el desacuerdo se produce en el precio, si se trata
de la primera venta de un producto agrario no transformado, y si el vendedor
es una organizacion de productores.

¢En qué plazo mdximo deben pagarme?

Si el producto que vendes es fresco y perecedero el plazo de pago no excedera
en ningun caso de 30 dias a partir de la fecha de la entrega de las mercancias.
Para aquellos productos que no sean frescos o perecederos el plazo no
excederd en ningun caso de 60 dias a partir de la citada fecha.

¢Qué se entiende por producto fresco y perecedero? Aquéllos que por sus
caracteristicas naturales conservan sus cualidades aptas para comercializacién
y consumo durante un plazoinferioratreinta dias o que precisan de condiciones
de temperatura regulada de comercializacién y transporte. El destino que le
dé el comprador al producto no influye en esta definicién ni, por tanto, en los
plazos maximos de pago.

Si el suministro de producto al comprador es continuado en el tiempo, podran
agruparse las facturas de un periodo maximo de 15 dias, mediante una factura
gue comprenda todas las entregas en ese tiempo, y tomando como fecha para
el inicio del computo de plazo maximo, la mitad del periodo que comprende
dicha factura.

No es la Ley 12/2013 la que establece los plazos maximos de pago, pero si
las sanciones por incumplimiento. El incumplimiento del plazo de pago se
considera una infraccién grave y serd sancionada con multas de entre 3.001
€y 100.000 €. Los plazos de pago vienen definidos por la Ley 15/2010, de 5
de julio, de modificacion de la Ley 3/2004, de 29 de diciembre, por la que
se establecen medidas de lucha contra la morosidad en las operaciones
comerciales.




experios en tramitar fa PAL
ros y podra llevarse este snorak’ v |a

, FINANCIACION' DE
ANTICIPO PAC! | SEGUROS AGROPECUARIOS!

] _.I

I i O _ szean it

. : . ¥ R N A =l a . '.j,*'li"'l-'! T L LLF
' ¥

, : TARJETA GASOLED |
b Far iy oo ooy e O€ COMISIONES DE SERVICIO®

= f T W = - — - I ,-J.
'h !fl- 5 |- bl ! "Jr Itl"r -.-' I .I|'|-l .'ll .-:--I Hlﬂ. Irﬂl{
o g" r ; Tf 1:“ J‘! PA N ." J_IJ .'I + il i
l| i R 'i_ 1 "L 'i e i

U‘Ei'e r'{ { - &Santander

ser tu hancu 'r [

e d — [N . d=d 4 Y [ - -
E N # = B A [l & o Y TR = L] ) L]
- L T dap ol wle v iy = EEl i i L b - A -

= i sl o wa o -y = w T o
Fu v n o - - b -



COAGUIA INFORMATIVA -

14 G[ﬂﬂ

¢Qué es una prdctica abusiva comercial?

La Ley fija una serie de practicas como prohibidas y otras son reguladas,
estableciendo sanciones en su caso. Se prohibe:

e Modificar unilateralmente los contratos.

e Exigir informacidon comercial sensible sobre productos, salvo que
conste en contrato.

e Pagos adicionales mas alla del precio pactado.

Se regula y se establecen condiciones concretas para:
e Subastas electrdnicas.
* Mecanismos de devolucidn de pagos comerciales no previstos.

e Gestion de marcas, evitando practicas contrarias a la libre competencia,
o competencia desleal, asi como actos de publicidad ilicitos.

e Suministro de informacidén comercial sensible.

Si tengo un problema con un contrato o con una prdctica abusiva
écomo puedo actuar?

Existen varias vias de actuacidn cuando la situacion no se puede resolver de
un modo amistoso entre partes. El afectado puede presentar una denuncia
en la Agencia de Informacion y Control Alimentarios (AICA) contra la otra
parte por el incumplimiento de alguno de los supuestos sancionables en la
Ley. Esta denuncia puede presentarse también a través de una organizacién
representativa, como COAG, lo que permitird ampararse en un cierto
anonimato frente a la otra parte. En estos dos casos, hay que documentar
correctamente la denuncia y seguir un procedimiento fijado que, en su caso,
puede dar lugar a la apertura de un procedimiento sancionador por parte de
AICA u otro organismo competente.

Sin embargo, AICA también puede actuar de oficio si tiene suficientes
indicios de que en determinado sector o sectores, o en determinado eslabdn
u operador de la cadena se estd produciendo alguna practica contraria a
la Ley, de manera generalizada. En este sentido, el papel que jugamos las
organizaciones como COAG es fundamental, para poder transmitir a la
Agencia, siempre con el rigor necesario, aquellos problemas que tu nos
puedas hacer llegar.




BBVA

hay otra manera
de entender
el negocio agrario

En BBVA trabajamos para ayudarte a llevar tu explotacion mas alla.
Y por eso, para que puedas encontrar las soluciones gue tu negocio necesita,
ponemos a tu disposicion a nuestros expertos en el sector agrario.

Acércate a una Oficina BBVA y deja que nuestros Gestores
te lo demuestren.

adelante.
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funcionamiento de la cadena alimentaria

m ¢Tienes obligacion de colaborar con los inspectores de AICA?

Tienes el deber de colaborar con los funcionarios publicos acreditados por
AICA que estén realizando una inspeccion y proporcionar, en plazo, toda
clase de datos e informaciones de que dispongas y que puedan resultar
necesarios con el objeto y finalidad de la inspeccion.

También tienes que conservar los documentos relacionados con tus
contratos alimentarios durante un periodo de dos afios. El incumplimiento
en ambos casos estd multado con hasta 3.000 €.

1 0 : ¢Donde puedo acudir para resolver mis dudas sobre la ley,
‘ sobre un contrato o si soy objeto de una prdctica abusiva?

Tanto para resolver tus dudas sobre la Ley, como para recibir asesoramiento
sobre un contrato y las clausulas del mismo, o para comunicar cualquier tipo
de prdctica abusiva o irregular, no dudes en acercarte a tu oficina de COAG
mas cercana. En COAG sabremos dar solucién a tus preguntas y podremos
aconsejarte sobre cdmo actuar en cada caso.

Al final de esta guia tienes una relacion de las oficinas de COAG por todo el
territorio o entra y consultala en www.coag.org




Informate en nuestra red de oficinas W .
y en www.globalcaja.es G Io ba Ica_la
T CAJA RURAL
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La Ley de la Cadena al detalle

El 3 de agosto de 2013 se publi-
c6 en el Boletin Oficial del Esta-
do la Ley 12/2013 de medidas
para mejorar el funcionamien-
to de la cadena alimentaria.
La Ley entré en vigor el 3 de
enero de 2014 y marca como
principios rectores en las re-
laciones comerciales el equili-
brio y justa reciprocidad entre
las partes, libertad de pactos,
la buena fe y el interés mutuo,
la equitativa distribucion de
riesgos y responsabilidades,
cooperacién, transparencia y
el respeto a la libre competen-
cia en el mercado.

La Ley tiene como finalidad
general mejorar el funciona-
miento y la vertebraciéon de
la cadena alimentaria de ma-
nera que aumente la eficacia
y competitividad del sector
agroalimentario espafiol y se
reduzca el desequilibrio en las
relaciones comerciales entre
los diferentes operadores de
la cadena de valor, en el marco
de una competencia justa que
redunde en beneficio no sdlo
del sector, sino también de los
consumidores.

La Ley también buscar trasladar
el mensaje a los operadores de
los distintos eslabones de la
cadena de la necesidad de re-
conocerse como colaboradores
necesarios para el buen funcio-

20 Gﬁm

namiento de la misma. Concre-
tamente, los fines que persigue
la Ley son los siguientes:

e Aumentar la eficacia vy
competitividad del sector
agroalimentario  espafiol
asi como fomentar la crea-
cién o la mejora del em-
pleo, dada su importancia
para el conjunto de la so-
ciedad, el medio rural y la
economia nacional.

e Mejorar el funcionamien-
to y la vertebracion de la
cadena alimentaria, garan-
tizando a la vez una distri-
bucidn sostenible del valor
afiadido, a lo largo de los
sectores que la integran.

e Favorecer la introduccién
de la innovacion y las tec-
nologias de la informa-
cién y comunicacion en la
cadena y el desarrollo de
nuevos canales de distri-
bucién.

e Favorecer la generaliza-
cién de la cultura de la
sostenibilidad en la cade-
na alimentaria y reducir el
desequilibrio en las rela-
ciones comerciales entre
los diferentes operadores
de la misma y favorecer la
transparencia de éstas, en
el marco de una compe-
tencia justa que redunde
en beneficio no sélo del

sector sino también de los
consumidores.

Para ello, se propone for-
talecer el sector productor,
asi como mejorar la com-
petitividad, eficiencia y ca-
pacidad de innovacion de
la produccién agraria, lain-
dustria y la transformacién
alimentaria. Por otro lado,
se busca favorecer el desa-
rrollo de las tareas que co-
rresponden a las empresas
de la distribucién, en un
marco de competitividad y
de respeto a las normas de
competencia. Finalmente
se pretende contribuir a
garantizar los derechos del
consumidor respecto a la
mejora de la informacién
completa y eficaz sobre
los alimentos y su cali-
dad, a la transparencia en
el funcionamiento de la
cadena, asi como a la dis-
ponibilidad de alimentos
suficientes y de calidad.

O DEAGATULTE, (LS ICDN
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PROMOVIENDO LA INNOVACION,
LA COMPETITIVIDAD Y LA PRODUCTIVIDAD
AGRICOLA SOSTENIBLE

Sin productos fitosanitarios no seria posible una agricultura capaz
de producir alimentos saludables, suficientes y asequibles para todos
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¢ Introducir un control ad-
ministrativo, tipificando
las infracciones y sancio-
nes, que se ejercera por
la Administracién General
del Estado o a las CC.AA.
En este sentido, se intro-
ducen mecanismos de co-
ordinacién entre las Ad-
ministraciones Publicas

para garantizar la Unidad
de Mercado y potenciar
la colaboracidn.

e Crear un Cdodigo de Bue-
nas Practicas Mercantiles
en la contratacién alimen-
taria y potenciar las acti-
vidades de las organiza-
ciones interprofesionales
agroalimentarias.

La Ley se basa en un mo-
delo mixto de regulacién
y autorregulacion de las
relaciones  comerciales
entre los agentes de la
cadena y establece un ré-
gimen de control publico.

La Ley como modelo mixto de actuacion

Regulacion

Obligacidon de contratos
alimentarios y de su
contenido minimo.

Determinadas practicas
comerciales abusivas.

Ambito de aplicacién

El ambito de aplicacién de la
Ley se extiende a las relaciones
comerciales entre todos los
operadores que intervienen
en la cadena alimentaria des-
de la produccién a la distribu-
cién de alimentos o productos
alimenticios.

Estdn también sujetas a la Ley
las operaciones que se reali-
cen entre agentes de la cadena
en los procesos de envasado,
transformacién o acopio para
su posterior comercializacidn,

22 GE&

Régimen de Control publico

Establecimiento de un
régimen sancionador.

Agencia de Informacion
y Control Alimentarios.

y en todo caso, las compras de
los animales vivos, los piensos
y todas las materias primas e
ingredientes utilizados para ali-
mentacion animal. Por tanto,
no se aplica la Ley a las relacio-
nes comerciales que afecten a
los restantes insumos agroali-
mentarios.

Quedan excluidas las activida-
des de transporte, asi como las
relaciones comerciales con em-
presas del canal HORECA (hos-
teleria, hoteles, restaurantes,

Autorregulacién

Cédigo de Buenas Practicas
Mercantiles y otros Cddigos.

Observatorio de la Cadena
Alimentaria.

bares, cafeterias y catering).
También quedan excluidas las
entregas de producto que se
realizan a cooperativas agroali-
mentarias o entidades asociati-
vas, por parte de los socios de
las mismas, siempre que estén
obligados a realizar dichas en-
tregas a la entidad en virtud de
sus estatutos.

El ambito particular de aplica-
cién de la contratacion obliga-
toria se describe en el capitulo
siguiente.
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Contratacion

La Ley 12/2013 regula los
contratos alimentarios que se
suscriben entre los operado-
res de la cadena alimentaria.
De hecho, para garantizar la
seguridad juridica y la equi-
dad en las relaciones comer-
ciales, asi como para conse-
guir una mayor transparencia
(afloramiento de economia
sumergida), se establece Ia
obligatoriedad de formali-
zar los contratos por escrito,
antes del inicio de las presta-
ciones, para las relaciones co-
merciales de los operadores
gue realicen transacciones de
compra-venta a futuro o con
precio diferido cuyo precio sea
superior a 2.500 euros, siem-
pre que éstos se encuentren
en algunas de las siguientes
situaciones de desequilibrio:

a) Que uno de los operadores
tenga la condicién de PYME
y el otro no.

b) Que, en los casos de comer-
cializacion de productos
agrarios no transformados,
perecederos e insumos
alimentarios, uno de los
operadores tenga la condi-
ciéon de productor primario
agrario, ganadero, pesque-
ro o forestal o una agrupa-
cién de los mismos y el otro
no la tenga.

c) Que uno de los operado-
res tenga una situacion de
dependencia econdmica
respecto del otro operador,
entendiendo por tal depen-
dencia, que la facturacion
del producto de aquél res-
pecto de éste sea al menos
un 30% de la facturacion del
producto del primero en el

afio precedente.

La no formalizacién del docu-
mento no afecta ni a su existen-
cia ni a su validez y su conse-
cuencia es la comisiéon de una
infraccién administrativa.

No obstante, en las relaciones
entre operadores de la cade-
na alimentaria cuando el pago
del precio se realice al contado
contra la entrega de los pro-
ductos alimenticios, no sera
necesario suscribir un contrato
alimentario, teniendo las partes
la obligacién de identificarse
como operadores y documen-
tar dichas relaciones comercia-
les mediante la expedicién de
la correspondiente factura con
los requisitos establecidos en el
Real Decreto 1619/2012 por el
que se aprueba el Reglamento
por el que se regulan las obliga-
ciones de facturacion.




Asimismo, se establece la obli-
gacion de incorporar expresa-
mente en estos contratos es-
critos los elementos esenciales
que se describen a continua-
cioén, pactados libremente por
las partes:

a) ldentificacién de las partes
contratantes.

b) Objeto del contrato.

c) Precio del contrato, con
expresa indicacion de to-
dos los pagos, incluidos los
descuentos aplicables, que
se determinara en cuantia
fija o variable. En este ul-
timo caso, se determinara
en funcién Unicamente de
factores objetivos, verifica-
bles, no manipulables y ex-
presamente establecidos
en el contrato, tales como
la evolucidn de la situacion
del mercado, el volumen
entregado y la calidad o
composicion del producto,
entre otros.

. COAGUIA INFORMATIVA .

d) Condiciones de pago.

e) Condiciones de entrega y
puesta a disposicion de los
productos.

f) Derechosy obligaciones de
las partes contratantes.

g) Informacién que deben su-
ministrarse las partes, de
acuerdo con lo dispuesto
en el articulo 13 de la Ley,
en lo que se refiere al su-
ministro de informacion
comercial sensible.

h) Duracién del contrato, asi
como las condiciones de
renovacién y modificacion
del mismo.

i) Causas, formalizacion vy
efectos de la extincion del
contrato.

La contractualizacion obliga-
toria aplica a las operaciones
gue se realicen en el dmbito
nacional, es decir, que la parte

Regulacion de determinadas practicas comerciales abusivas

La Ley prohibe y regula deter-
minadas practicas comerciales
abusivas.

Por un lado, se prohiben las
modificaciones de las condi-
ciones contractuales estableci-
das en el contrato, salvo que se
realicen por mutuo acuerdo de
las partes. En este sentido, los
contratos alimentarios deben
contener las correspondientes

cladusulas en las que se prevea
el procedimiento para su posi-
ble modificacién y, en su caso,
para la determinacién de su efi-
cacia retroactiva.

Por lo que se refiere a los lla-
mados pagos comerciales, se
prohiben todos los pagos adi-
cionales mas alla del precio
pactado, salvo que se refieran
al riesgo razonable de referen-

compradora y vendedora sean
espanolas. Por tanto, en las ex-
portaciones, las transacciones
entre un operador con sede en
el Estado espafiol y un opera-
dor situado fuera de Espaiia no
guedan necesariamente some-
tidas a la obligacién de formali-
zar por escrito los contratos.

Por tanto, se puede decir que
respectoalacontractualizacion,
la novedad que aporta la ley se
centra no sélo en la regulacion
especifica de aspectos contrac-
tuales y la obligatoriedad de
los contratos en determinados
casos, sino en habilitar a la Ad-
ministracion para que pueda
sancionar conductas en mate-
ria contractual cuya proteccion
guedaba antes limitada al am-
bito privado y al de la tutela de
los juzgados y tribunales de lo
civil y lo mercantil.

ciacion de un nuevo producto o
a la financiacién parcial de una
promocién comercial de un
producto reflejada en el precio
unitario de venta al publico y
hayan sido pactados e inclui-
dos expresamente en el con-
trato formalizado por escrito,
junto con la descripcién de las
contraprestaciones a las que di-
chos pagos estén asociados.

GegE (5



COAGUIA INFORMATIVA .

Ademas, el contrato debe es-
tablecer los mecanismos de
devolucién de los pagos ante-
riores que hayan sido pactados
e incluidos expresamente en el
contrato formalizado por escri-
to, junto con la descripcion de
las contraprestaciones a las que
dichos pagos estén asociados.

Ademds, el contrato debe esta-
blecer los mecanismos de de-
volucién de los pagos anterio-
res que hayan sido abonados, y
no se haya ejecutado en plazo
y condiciones las contrapresta-
ciones pactadas.

En los contratos alimentarios
debe concretarse por escrito la
informacion que las partes se
han de suministrar, asi como el
plazo de entrega de dicha infor-
macion, que en todo caso de-

La Ley:

Regula:

berd ser proporcionada y estar
justificada en razones objetivas
relacionadas con el objeto del
contrato.

En relacién con la informacion
comercial sensible, se prohibe
exigir a otro operador informa-
cién sobre sus productos mas
alla de la que resulte justificada
en el contexto de su relacidon
comercial.

Ademas la informacién obte-
nida, tanto en los procesos de
negociacién como ejecucion de
los contratos, sélo podrd des-
tinarse a los fines para los que
fue facilitada, respetandose la
confidencialidad de la informa-
ciéon. Los operadores no podran
exigirse ni desvelar informacion
comercial sensible sobre otros
operadores y, en particular, do-

Prohibe:

cumentos que permitan verifi-
car dicha informaciéon comer-
cial.

También se hace referencia a
la gestion de marcas y se esta-
blece la obligacién de los ope-
radores de gestionar las marcas
de productos alimentarios que
ofrezcan al consumidor, tanto
las propias como las de otros
operadores, evitando practicas
contrarias a la libre competen-
cia o que constituyan actos de
competencia desleal de acuer-
do con lo previsto en la Ley
15/2007, de 3 de julio, de De-
fensa de la Competencia y en
la Ley 3/1991, de 10 de enero,
de Competencia Desleal, asi
como actos de publicidad ilici-
tos de conformidad con la Ley
34/1988, de 11 de noviembre,
General de Publicidad.

- Subastas electrénicas - Modificar unilateralmente los contratos.

. . - Exigir informaciéon comercial sensible sobre
- Mecanismos de devolucién de pagos

comerciales no previstos. productos, salvo que conste en contrato.

- Gestion de marcas, evitando practicas - Pagos adicionales mas alla del precio pactado.
contrarias a la libre competencia, o
competencia desleal, asi como actos de

publicidad ilicitos. Obliga:

- Surrtrisre de nermedén cernaeisl - Conservar los documentos durante 2 afios.

sensible. - Formalizar por escrito los contratos alimentarios.
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Asimismo, se prohibe el apro-
vechamiento indebido de la
iniciativa empresarial ajena
por parte de un operador y
en beneficio propio, asi como
las que constituyan publici-
dad ilicita por reputarse des-
leal mediante la utilizacion,
ya sea en los envases, en
la presentacién o en la publici-
dad del producto o servicio de
cualesquiera elementos distin-
tivos que provoquen riesgo de
asociacion o confusién con los
de otro operador o con marcas
o0 nombres comerciales de otro
operador en los términos defi-
nidos en la Ley 17/2001, de 7
de diciembre de Marcas y sin
perjuicio de lo dispuesto en los
articulos 11 y 12 de la Ley de
Competencia Desleal.

También, se regulan las subas-
tas electrdnicas que podran ce-

lebrarse en los términos esta-
blecidos por las normas sobre
la sociedad de la informacidn
entre sus participantes y siem-
pre que se sometan a los prin-
cipios de transparencia, libre
acceso y no discriminacion.

En este punto la ley vela por la
transparencia, libre acceso vy
no discriminacion en este tipo
de subastas, de modo que to-
dos los implicados conozcan las
condiciones de acceso, costes
de participacidn, reglas de ad-
judicacion y adjudicatario final.

En concreto, los organizadores
de las subastas haran publicas
las condiciones generales de
acceso a la misma, los posibles
costes de participacion y los
mecanismos de adjudicacion,
tras la cual, se hara publica la
razén social del adjudicatario.

Existird la obligacion de compra
o venta por parte del organiza-
dor y de venta o compra por
parte del que resulte adjudica-
tario de la totalidad del produc-
to adjudicado, segun las con-
diciones generales de acceso
y salvo que exista en el pliego
de condiciones la mencién a un
precio de reserva, por debajo
del cual no se realizaria la com-
pra o venta.

Por ultimo, se regula la obli-
gacién por los operadores de
conservaciéon de documentos
relacionados con los contra-
tos alimentarios y las subas-
tas electrdnicas, durante un
periodo de dos afios a efectos
de los controles que resulten
pertinentes.




Régimen sancionador

Se regula la potestad sancio-
nadora a aplicar por el incum-
plimiento de lo dispuesto en la
Ley, se tipifican las infraccio-
nes y sanciones y se delimitan
las autoridades competentes
a las que corresponde ejercer
dicha potestad en cada caso.

La Ley considera tres tipos de
infracciones  administrativas
(leves, graves y muy graves).
Son infracciones leves en ma-
teria de contratacion alimenta-
ria, sancionadas con multas de
hasta 3.000 €, las siguientes:

a) No formalizar por escrito
los contratos alimentarios
a los que se refiere la Ley.

b) No incluir los extremos
gue como minimo deben
contener los contratos ali-
mentarios.

c) No cumplir las condiciones
establecidas para la reali-
zacion de subastas electro-
nicas.

d) Incumplir las obligaciones
de conservacion de docu-
mentos.

e) Realizar modificaciones de
las condiciones contrac-
tuales que no estén expre-
samente pactadas por las
partes.

. COAGUIA INFORMATIVA .

f) Exigir pagos adicionales,
sobre el precio pactado en
contrato, salvo en los su-
puestos previstos.

g) Exigir o revelar informacién
comercial sensible de otros
operadores, que haya sido
obtenida en el proceso de
negociacién o ejecucion de
un contrato alimentario,
incumpliendo el deber de
confidencialidad, asi como
utilizar dicha informacion
para fines distintos a los
expresamente pactados en
el contrato.

h) Incumplir la obligacién de
suministrar la informacion
que le sea requerida por la
autoridad competente en
el ejercicio de sus funcio-
nes.

Se considera infraccion grave
la reincidencia por la comisién
de dos o mas infracciones le-
ves en el plazo de dos afios
contados desde la sancion
por resolucién firme en via
administrativa de la primera
de ellas. También, se entien-
de como infraccion grave el
incumplimiento de los plazos
de pago en las operaciones
comerciales de productos ali-
mentarios o alimenticios, con-
forme a lo establecido en la
Ley 15/2010, de 5 de julio, de
modificacién de la Ley 3/2004,

de 29 de diciembre, por la que
se establecen medidas de lu-
cha contra la morosidad en las
operaciones comerciales. Las
infracciones graves seran san-
cionadas con multas de entre
3.001 € y 100.000 £.

Finalmente, se consideran in-
fracciones muy graves la rein-
cidencia por la comisién de
dos o mas infracciones graves
en el plazo de dos afios conta-
dos desde la sancién por reso-
lucién firme en via administra-
tiva de la primera de ellas. En
este caso, las multas oscilan
entre 100.001 y 1.000.000 €.

Cabe destacar, que en el caso
de no formalizar por escrito
los contratos y no incluir los
extremos minimos que deben
contener, se presume, salvo
prueba en contrario, que el au-
tor de la infraccidn es la parte
mas fuerte.
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Corresponde a la Administra-
cidon General del Estado ejer-
cer la potestad sancionadora
prevista en la Ley, cuando las
partes contratantes tengan
sus respectivas sedes socia-
les principales en diferentes
Comunidades Auténomas, y
cuando el contrato afecte a un
ambito superior al de una Co-
munidad Auténoma en razén

de la trazabilidad previsible de
la mayor parte del alimento o
producto alimenticio objeto
del contrato.

En los restantes supuestos, co-
rresponderad a los drganos com-
petentes de las Comunidades
Autdénomas ejercer la potestad
sancionadora prevista.

Observatorio de la cadena alimentaria

La Ley crea el Observatorio de la
Cadena Alimentaria, como 6rga-
no colegiado adscrito al MAGRA-
MA, que sustituye al Observato-
rio de Precios de los Alimentos.
El nuevo observatorio asume
nuevas funciones relacionadas
con el funcionamiento de la
cadena alimentaria y continda
ejerciendo las relacionadas con
los precios de los alimentos.

Con caracter general, las fun-
ciones del Observatorio de
la Cadena Alimentaria son el
seguimiento, asesoramiento,
consulta, informacién y estudio
del funcionamiento de la cade-
na alimentaria y de los precios
de los alimentos. De manera
mas concreta, el Observatorio
ha de informar de la propuesta
de Cddigo de Buenas Practicas
Mercantiles en la Contrataciéon
Alimentaria regulado en la Ley
y de otros cddigos de buenas
practicas mercantiles que se
presenten, facilitar su conoci-
miento entre los operadores
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de la cadena, promover su ad-
hesién y conocer de los resulta-
dos de la aplicacion del mismo
para, en su caso, proponer las
medidas de mejora o actualiza-
cién que sean necesarias.

También debe llevar a cabo el
seguimiento y evaluacién de
las practicas comerciales em-
pleadas por los operadores de
la cadena, mediante la realiza-
ciéon de encuestas u otros sis-
temas de analisis del mercado,
asi como de la publicacion de
informes y recomendaciones.

Asimismo, realizara informes de
caracter regular o a peticién del
MAGRAMA o del Ministerio de
Economia y Competitividad vy
estudios explicativos de las si-
tuaciones de desequilibrio en
los mercados, analizando espe-
cialmente los diversos factores
que contribuyen a la formacién
de los precios en los distintos
escalones y su evolucion en los
productos estacionales y en los

Asimismo, para garantizar una
aplicacién homogénea del ré-
gimen sancionador en todo el
territorio del Estado, se prevé
que el MAGRAMA promue-
va, a través de la Conferen-
cia Sectorial, la elaboracién y
aprobacién de unas directri-
ces comunes.

alimentos de mayor importan-
cia relativa en produccion y con-
sumo. Asimismo, analizara y es-
tudiara de forma continuada la
estructura basica de costes.

También buscard fomentar la
adopcién de buenas practicas
y sistemas dgiles de resolucidn
de conflictos en la negociacién
de los contratos relacionados
con la primera compra de pro-
ductos perecederos; y tratara
de favorecer el didlogo y la
intercomunicacién entre los
representantes de los distin-
tos eslabones, entre si y con
las Administraciones publicas,
para dotar de mayor raciona-
lidad y transparencia al proce-
so de formacion de precios de
los alimentos.
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Finalmente, también puede dar
traslado a la autoridad com-
petente de aquellos incum-
plimientos de la Ley que haya
detectado en el ejercicio de sus
funciones.

El Observatorio de la cadena
alimentaria elaborard un infor-
me anual de evaluacién de los
avances registrados y los resul-
tados logrados en la mejora del
funcionamiento de la cadena y
de la eficacia de las actuaciones
desarrolladas.

Su composicion y funciona-
miento se desarrollareglamen-
tariamente en el Real Decreto
64/2015. En él| se establece
que el Observatorio funciona
en Pleno, en Comisién Ejecuti-
va y en los Grupos de Trabajo
gue se puedan crear, y se re-
gird por un reglamento inter-
no que se desarrollard una vez
constituido.

El Pleno se reunira con caracter
ordinario, al menos, dos veces
a lo largo del afio aunque pue-

Reforma de la Ley de Organizaciones Interprofesionales

La Ley reforma la Ley 38/1994,
de 30 de diciembre, Regulado-
ra de las Organizaciones Inter-
profesionales  Agroalimenta-
rias. Se busca solucionar los
posibles problemas del impa-
go de la extensién de norma
de interprofesionales de ambi-

to regional y de figuras de cali-
dad. También se incluyen nue-
vas funciones (entre ellas la
posibilidad de hacer previsio-
nes estadisticas, regulaciéon de
oferta y negociacidn colectiva
de precios) que deben en todo
caso someterse a lo previsto

de reunirse también con carac-
ter extraordinario.

Su composicion incluye a repre-
sentantes de las organizaciones
y asociaciones mas representa-
tivas de la cadena alimentaria,
desde el productor al consumi-
dor final, y a la propia adminis-
tracion. COAG es miembro del
Pleno, en el que cuenta con
una vocalia.

en la normativa de competen-
cia nacional y comunitaria.

Finalmente, se refuerzan los
criterios de representatividad
y de solicitud de extension de
norma y se actualiza el sistema
de infracciones y sanciones.

Reforma de la Ley de contratos-tipo de productos agroalimentarios

Se modifica la Ley 2/2000, de
7 de enero, reguladora de los
contratos-tipo de productos
agroalimentarios. Esta modifi-
cacién responde a la necesidad
de actualizar el régimen de con-
tratos-tipo en el dmbito agroa-
limentario, para dotar de una
mayor estabilidad a los merca-
dos, adaptando las produccio-
nes en cantidad y calidad a las
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demandas de los mercados ex-
terior e interior y mejorando la
transparencia y la competencia
del mercado.

Las principales modificaciones
al texto de esta Ley se refie-
ren a la posibilidad de tener en
cuenta, en su caso, a la hora
de fijar el precio, indicadores
de precios o costes, siendo, en

cualquier caso, el precio a per-
cibir asi como los indicadores
que se apliquen, libremente fi-
jados entre las partes. Estos in-
dicadores deben ser objetivos,
transparentes y verificables, y
no manipulables y se fijan te-
niendo en cuenta la normativa
sobre competencia. Asimismo,
se actualiza el sistema de in-
fracciones y sanciones.
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Definiciones

La Ley establece algunas definiciones, necesarias para su mejor comprension e interpretacion:

Cadena alimentaria: conjunto de actividades que llevan a cabo los distintos operadores que
intervienen en la produccién, transformacién y distribucion de alimentos o productos alimenticios,
excluyendo las actividades de transporte y de la hosteleria y la restauracion.

Sector alimentario: el conjunto de los sectores productivos agricola, ganadero, forestal y pesquero,
asi como los de transformacion y distribucién de sus productos.

Operador: la persona fisica o juridica del sector alimentario, incluyendo una agrupacion, central
0 empresa conjunta de compra o de venta, que realiza alguna actividad econdmica en el ambito
de la cadena alimentaria. Los consumidores finales no tendran la condicién de operadores de la
cadena alimentaria.

Productor primario: persona fisica o juridica cuya actividad principal la ejerce en la produccion
agricola, ganadera, forestal o en la pesca.

Alimento o producto alimenticio: cualquier sustancia o producto destinados a ser ingeridos
por los seres humanos o con probabilidad razonable de serlo, tanto si han sido transformados
entera o parcialmente como si no. Incluye las bebidas, la goma de mascar y cualquier sustancia,
incluida el agua, incorporada voluntariamente al alimento durante su fabricacion, preparacion o
tratamiento.

Contrato alimentario: aquél en el que una de las partes se obliga frente a la otra a la venta de
productos alimentarios o alimenticios e insumos alimentarios, por un precio cierto, bien se trate
de una compraventa o de un suministro de forma continuada. Se exceptuan aquellos que tengan
lugar con consumidores finales.

Contrato de integracion: es aquella modalidad de contrato alimentario en el que una de las
partes (integrador), se obliga frente a la otra parte (integrado), a proporcionar todos o parte de
los productos, materias primas e insumos necesarios para la produccidn objeto del contrato, asi
como, en su caso, a ejercer la direccidn técnica y a hacerse cargo de la produccién al concluir el
ciclo productivo. Por su parte, el integrado se obliga frente al integrador, a aportar los terrenos,
los espacios y las instalaciones, asi como los medios y servicios complementarios que resulten
necesarios para completar la produccion y una vez obtenida ésta, a su entrega al integrador.

Informaciéon comercial sensible: es aquel conjunto de conocimientos técnicos que no son de
dominio publico, que estan referidos a la naturaleza, caracteristicas o finalidades de un producto,
a los métodos o procesos para su produccién, o a los medios o formas para su distribucién o
comercializacién, y cuyo conocimiento es necesario para la fabricacion o comercializacién del
producto.

Trazabilidad previsible: las etapas de produccion, transformacion y distribucidn de un alimento o
producto alimenticio que entran dentro de las previsiones normales.
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Otras cuestiones

Mejora de la vertebracién de
la cadena alimentaria: se es-
tablece que el MAGRAMA, de
acuerdo con sus disponibilida-
des presupuestarias, trabaje
conjuntamente con las Comu-
nidades Auténomas para fo-
mentar una mayor integracion
de los operadores que inter-
vienen en la cadena alimenta-
ria, con objeto de facilitar una
mayor eficiencia y rentabilidad
en los distintos sectores que la
integran.

En concreto, se trabajard para
identificar y favorecer el desa-
rrollo e implantacién de nuevos
canales de comercializacién in-
terior y exterior de alimentos
y se favoreceran las iniciativas
que faciliten la introduccién de
la innovacién y las tecnologias
de la informacién y comunica-
cion en la cadena, asi como las
encaminadas al desarrollo de
los canales cortos de comer-
cializacién, que permitan una
mayor repercusion del valor
afiadido en los productores y
elaboradores.

Asimismo, para conseguir la
mejora de la competitividad de
la produccion agraria, se apo-
yara el desarrollo de medidas
y programas de fomento de la
calidad, de mejora de la eficien-
cia logistica y de fomento de la
innovacién vy utilizacién de las
nuevas tecnologias.
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Laboratorios agroalimentarios
para el control oficial depen-
dientes del MAGRAMA: se es-
tablece que los laboratorios del
MAGRAMA se coordinaran, co-
laboraran y cooperaran con los
correspondientes designados
por las autoridades competen-
tes de las comunidades auto-
nomas para realizar el andlisis
de las muestras tomadas en los
controles analiticos oficiales,
con el fin de homogeneizar los
criterios aplicados y mejorar la
calidad de los resultados.

Ademas, de esta forma, se
busca facilitar la transferencia
de métodos analiticos entre
dichos laboratorios, facilitar la
formacién del personal técnico
y establecer un marco de rela-
ciéon institucional comun entre
los laboratorios y la Entidad Na-
cional de Acreditacion.

Por otro lado, se pone en mar-
cha la Red de Laboratorios
Agroalimentarios que coordi-
nard el MAGRAMA y que tiene
como fin compartir y fomentar
la acreditacion de laboratorios
de ensayo y métodos analiticos
para el control oficial. Forma-
ran parte de ella los laborato-
rios, publicos o privados, que
participen en trabajos de con-
trol oficial. Finalmente se esta-
blece una tasa por los servicios
de andlisis oficiales realizados
por los laboratorios alimenta-
rios del MAGRAMA.

Realizacién y difusion de estu-
dios y analisis comparativos: la
Ley establece una serie de prin-
cipios para aquellos estudios
comparativos en productos
alimenticios de venta al consu-
midor, cuyos resultados se des-
tinen a difusidn.

Se deberdn observar los princi-
pios de veracidad, rigor técnico
y analitico y cumplir con todas
las garantias contempladas en
la normativa nacional o comu-
nitaria en materia de analisis.
Se especifica que los estudios,
informes y analisis no deberan
inducir a error al consumidor
respecto a la seguridad, calidad
de los productos o al cumpli-
miento de la legislacion alimen-
taria que le sea de aplicacion.

El incumplimiento de estos
principios podrd ser considera-
do como un comportamiento
contrario en lo dispuesto en el
Capitulo Il de la Ley 3/1991, de
10 de enero, de Competencia
Desleal.

En concreto todas las pruebas o
analisis deberdn ser realizadas
por un laboratorio con acredi-
tacion equivalente a la exigida
a los laboratorios autorizados
para intervenir en el control
oficial de alimentos. Ademas,
una vez obtenido el resultado
de la prueba, éste se comuni-
cara al fabricante o titular del
establecimiento.




Dimensiones

- Lanueva gama ofrece
soluciones para todo tipo
de cultivos especiales

- Modelos fruteros, de
perfil bajo, vifieros
y vifieros estrechos

- Versiones con cabina
y plataforma abierta

— Fabricados a medida

Rendimiento
hidraulico

— El mejor sistema
hidraulico de su categoria

— Hasta tres bombas
y122,5L/minle
proporcionan poder
de eleccién

— Hasta 9 enchufes
traserosy 7 enchufes
ventrales opcionales

— Para equipos especiales
de montaje ventral

Comodidad/
Cabina

— Cabina extra ancha para
los modelos 5GF y 5GN

— Nuevo control
electrohidraulico
de las VMD

— Precision de los aperos de
accionamiento hidrdulico

— Més espacio en la cabina

— Mandos intuitivos

— Cabina extra estrecha
para el modelo 5GV

Hechos a la medida de todo tipo
de cultivos especiales

Conozca la gama mas completa de soluciones para cultivos

especiales: la Serie 5G de John Deere. EI 5GL es ideal para trabajar
en huertos y vifiedos. El modelo 5GL de perfil bajo esta disefiado
para trabajar en huertos con drboles de baja altura y vifiedos en
pérgola. El modelo 5GV es la eleccién para vifiedos muy estrechos.
Compacto y maniobrable, el 5GN estd especialmente adaptado

a huertos y vifiedos con anchuras entre hileras situadas entre

el 5GF y el 5GV.

De bajo peso y consumo reducido, todos tienen potencia sobrada
para realizar una amplia variedad de tareas. Elija de una amplia
variedad de opciones y configuraciones para satisfacer sus
necesidades exactas.

Radio de giro

— Reducido asélo 3,4 m

— Maniobras répidas en
cabeceros

— Facilidad de maniobra

alrededor de los cultivos
— Eficiente en la finca

Potencia

— Motores diésel Fase Ill A

— Hasta 500 horas entre
cambios de aceite

— Refrigeracién mejorada
para un mayor
rendimiento

— Mayor capacidad de
elevacion del enganche
trasero: hasta 3100 kg

— Elevadory TDF frontales
de fabrica

@ JOHN DEERE

JohnDeere.com

AS10030.1SPA_ES



COAGUIA INFORMATIVA -

Cuando del resultado del anali-
sis se derive un incumplimiento
legal, el fabricante o, envasa-
dor o responsable del produc-
to, cuyo nombre figura en el
etiquetado, podra realizar un
analisis contradictorio. En caso
de discrepancia entre los re-
sultados de ambos andlisis, se
realizara un tercer analisis, que
sera dirimente.

Para saber mas:

- Ley 12/2013, de 2 de agosto,
de medidas para mejorar el
funcionamiento de la cadena
alimentaria.

- Real Decreto 64/2015, de 6
de febrero, por el que se de-
sarrolla parcialmente la Ley
12/2013, de 2 de agosto, de
medidas para mejorar el fun-
cionamiento de la cadena ali-
mentaria, y se modifica el Re-

También se fija el procedimien-
to al que tendran que ajustar-
se dicho estudios, en relacion
con la ficha técnica, el procedi-
miento de compra de los pro-
ductos a analizar, los requisitos
aplicables a la toma de mues-
tras y el procedimiento de co-
municacién de resultados a los
afectados.

glamento de la Ley 38/1994,
de 30 de diciembre, regula-
dora de las organizaciones
interprofesionales agroali-
mentarias, aprobado por Real
Decreto 705/1997, de 16 de
mayo.

- Informacidn en la pagina web
del MAGRAMA:

http://www.magrama.gob.es/
es/alimentacion/temas/ley-

La Ley también establece la
Agencia de Informacion y Con-
trol Alimentarios (AICA) y pre-
vé la regulacién del Cédigo de
Buenas Practicas Mercantiles
en la Contratacion Alimenta-
ria. Estas cuestiones se anali-
zan en un apartado especifico
de este documento.

de-medidas-para-mejorar-el-
funcionamiento-de-la-cade-
na-alimentaria/

- Jornada Estatal de COAG “La
Ley de medidas para mejorar
el funcionamiento de la cade-
naalimentaria: oportunidades
para el reequilibrio”. Madrid,
26 de noviembre de 2014.

http://leycadena.coagmovil.org
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Algunos puntos clave de la Ley

1.- Ambito de aplicacién: las disposiciones de la Ley se aplican a todas las relaciones
comerciales entre operadores de la cadena alimentaria, desde la produccién a la dis-
tribucién de alimentos o productos alimenticios (incluidos animales vivos, piensos y
materia primas para la alimentacién animal). Quedan excluidas las relaciones de los
agentes de la cadena con los consumidores, con el canal de hosteleria y las activida-
des de transporte. También se excluyen las entregas de productos que realicen los
socios a las cooperativas agricolas.

2.- Contratos obligatorios: se establece la obligacion de formalizarlos por escrito, an-
tes del inicio de las prestaciones. Esta obligacidn se aplicara a todas las transaccio-
nes comerciales de mas de 2.500 € y en las que exista un desequilibrio entre parte
compradora y vendedora (una de las partes sea Pyme o agricultor y la otra no, o
bien exista una situacion de dependencia econdmica). Los contratos han de tener
unos elementos minimos (identificacién de las partes, precio, condiciones de en-
trega y pagos...)

3.-Regulacion de las practicas comerciales: se regulan algunas précticas comerciales de
las que vienen produciéndose en las relaciones comerciales y que merman eficien-
cia y competitividad a la cadena alimentaria. Asi, se prohiben las modificaciones de
las condiciones contractuales (salvo que sean de mutuo acuerdo), todos los pagos
adicionales mas alla del precio pactado (salvo dos supuestos especificos), exigir a
otro operador informacién comercial sensible (mas alld de la que resulté de su re-
lacién comercial). Se regulan también las subastas electrdénicas, la conservacion de
documentos, los mecanismos de devolucion de los pagos comerciales no previstos,
el suministro de informacion comercial sensible y la gestion de marcas, asi como el
aprovechamiento indebido de un operador de la iniciativa empresarial ajena.

4.- Codigo de Buenas Practicas Comerciales: sera voluntario y sera acordado por el MA-
GRAMA, junto con las organizaciones y asociaciones representativas de la cadena
alimentaria, y contendra compromisos en relacion con las relaciones comerciales que
seran mas exigentes que lo que esta regulado en la Ley.

5.-Mediador de los contratos: el Cédigo de Buenas Practicas incluird la facultad de que
cualquiera de las partes (si han suscrito dicho Cédigo) pueda solicitar una mediacion
en el caso de desacuerdos entre las organizaciones de productores y compradores en
el precio de los contratos alimentarios que tengan por objeto productos agrarios no
transformados, en su primera venta.
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6.- Observatorio de la cadena alimentaria: sera la transformacién del actual Observatorio
de Precios de los Alimentos y tendra un papel importante en el analisis de nuevas practi-
cas comerciales, informara sobre la propuesta del Cédigo de Buenas Practicas y, ademas,
cuando se detecten incumplimientos de lo establecido en la Ley, como consecuencia de
sus trabajos de andlisis, se dara traslado a la autoridad competente.

7.-Régimen sancionador: se tipifican las infracciones de determinadas practicas reguladas
en la Ley, con lo que se hacen publicas conductas privadas que antes de esta Ley tenian
gue ser objeto de denuncia en los tribunales ordinarios de justicia o ante la Comisidn
Nacional de Competencia. Asimismo, se establecen una serie de sanciones por el incum-
plimiento de la Ley.

8.-Agencia de Informacién y Control Alimentarios: es una de las grandes novedades
de la Ley. Se trata de un organismo auténomo, con personalidad juridico-publica di-
ferenciada y plena capacidad de obrar. Esta Agencia sustituye a la actual Agencia
para el Aceite de Oliva. Ademas de las funciones que venia haciendo dicha Agencia,
se incorporan otras muy relevantes para el desarrollo de la Ley, como establecer y
desarrollar el régimen de control necesario para comprobar el cumplimiento de lo
dispuesto en esta Ley, realizar las comprobaciones que corresponda de las denuncias
por incumplimientos de lo dispuesto en la Ley e instruir el correspondiente procedi-
miento sancionador, e iniciar de oficio el procedimiento sancionador que correspon-
da por las irregularidades que constate en el ejercicio de sus funciones que supongan
incumplimientos de lo dispuesto en esta Ley.

9.- Procedimiento para estudios comparativos: se introduce una disposicion para extender
los principios que rigen las actuaciones del control oficial a estudios sobre productos ali-
menticios destinados a la venta que se difundan publicamente.

10.- Reforma de la Ley de Organizaciones Interprofesionales: se modifica la Ley 38/1994,
de 30 de diciembre, reguladora de las OlAs, y se solucionan los problemas del posible
impago de la extensién de norma de interprofesionales de dambito regional y de figuras
de calidad. También se incluyen nuevas funciones (entre ellas la posibilidad de hacer pre-
visiones estadisticas) que, ademds, todas ellas podrdn ser objeto de extensiéon de norma.
Finalmente, se refuerzan los criterios de representatividad y de solicitud de extensién de
norma y se actualiza el sistema de infracciones y sanciones.
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¢Qué es la Agencia de Informaciéon y Control Alimentarios (AICA) y para qué sirve?

azca

La Agencia de Informacion vy
Control Alimentarios (AICA),
creada porlaley 12/2013, esun
Organismo Auténomo del Mi-
nisterio de Agricultura, Alimen-
tacién y Medio Ambiente, con
personalidad juridica propia y
autonomia en su gestién. Su
antecesora es la Agencia para
el Aceite de Oliva, de la que
asume sus funciones, ademas
de ejercer las nuevas funciones
encomendadas por la ley.

Los fines generales de AICA son,
por un lado, controlar que se
cumpla la citada ley, vigilando
las relaciones comerciales en-
tre los operadores de la cade-
na alimentaria, las operaciones

¢Cuando actua AICA ?

de compra-venta de productos
alimentarios y materias primas
entre los productores, las in-
dustrias transformadoras, y los
distribuidores e imponiendo
sanciones en caso de incumpli-
miento. Por otro lado, también
tiene como finalidad la gestién
de los sistemas de informacidn
y control de los mercados olei-
colas, lacteos y la de aquellos
otros que se puedan determi-
nar, asi como el control de los
pagos a las organizaciones in-
terprofesionales en dichos sec-
tores lacteo y oleicola.

En concreto, AICA actua si se
infringe la ley 12/2013: vigila
la existencia de contratos, si su
contenido es acorde con laleyy
si se producen modificaciones
unilaterales de lo dispuesto en
dichos contratos, pero también
controla las condiciones de su-

bastas electrdnicas o vigila que
no se exijan pagos adicionales
al precio pactado en el contra-
to, ni informacién comercial
sensible de otros operadores
incumpliendo el deber de con-
fidencialidad, y que se cumpla
la obligacidon de conservar los
documentos.

Si se incumple la Ley, AICA ac-
tua, bien por denuncias que se
presenten, o de oficio si exis-
ten indicios razonables de que
se ha infringido la ley, garanti-
zando la confidencialidad en la
gestion de la informacion.

AICA se presenta como un or-
ganismo que vela por los inte-
reses de todos los que intervie-
nen en la cadena alimentaria,
que tiene sus puertas abiertas
y que ofrece soluciones a los
problemas que se planteen.

e Cuando recibe una denuncia: ya sean de afectados directos por incumplimientos de la Ley
12/2013 o de asociaciones representativas de sus intereses, que les permiten guardar cierto
anonimato a los dichos afectados. La denuncia debe ir correctamente documentada.

¢ Actuaciones de oficio de la AICA: por la deteccidn de irregularidades en el ejercicio de sus
propias funciones o por acumulacion de suficientes indicios razonables respecto a una deter-
minada practica u operador concreto. En este sentido, organizaciones del sector como COAG
jugamos un papel muy relevante en la deteccidn y traslado de posibles irregularidades.
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Una nueva dimension en la aplicacion de Finadyne®

tecnologia lider a absorcién rapida aplicacién administracion
nivel mundial  rapidayeficaz e identificacién sin agujas

FINADYNE TRANSDERMICO 50 mg/ml SOLUCION POUR-ON PARA BOVINO. Solucion para uncién dorsal continua. Aplicacion cutanea. COMPOSICION POR ML: Sustancia activa: Flunixino: 50 mg (equivalente a 83 mg de flunixino meglumina).
Excipientes: Levomentol: 50 mg; rojo allura AC E129: 0,2 mg. INDICACIONES Y ESPECIES DE DESTINO: Bovino: Para la reduccién de la pirexia asociada al sindrome respiratorio bovino. CONTRAINDICACIONES: No usar en animales que padezcan
trastornos cardiacos, hepéticos o renales, o en los que haya evidencia de tlcera o hemorragia gastrointestinal. No usar en animales gravemente deshidratados, hipovolémicos ya que existe un riesgo potencial de aumentar la toxicidad renal.
No usar el medicamento veterinario dentro de las 48 horas previas a la fecha prevista de parto en vacas. No usar en caso de hipersensibilidad a la sustancia activa o a algiin excipiente. PRECAUCIONES: Practicar la administracién siguiendo las
instrucciones unas cuantas veces para familiarizarse con el funcionamiento del envase antes de la administracin a los animales. Aplicar s6lo sobre la piel seca y evitar que la zona se moje durante al menos 6 horas tras la administracion. En
caso de infecciones bacterianas, debe considerarse un tratamiento antibidtico simultaneo. Precauciones especiales para su uso en animales: Se sabe que los antiinflamatorios no esteroideos (AINES) tienen el potencial de retrasar el parto por
un efecto tocolitico mediante la inhibicion de prostaglandinas que son importantes para marcar el inicio del parto. El uso del medicamento veterinario en el periodo inmediatamente posterior al parto puede interferir con la involucion uterina y
la expulsién de las membranas fetales dando como resultado retencién de placenta. No se han realizado estudios de seguridad en toros destinados a la cria. Los estudios de laboratorio en ratas no han mostrado ninguna evidencia de toxicidad
sobre la reproduccién. Usar Ginicamente de acuerdo con una evaluacion riesgo/beneficio efectuada por el veterinario responsable. El uso en terneros pre-rumiantes y animales de edad avanzada puede implicar riesgos adicionales. Si tales usos
no pueden ser evitados, los animales pueden necesitar una dosificacién reducida y un cuidadoso control clinico. Aplicar tnicamente sobre la piel intacta. Precauciones especificas que debe tomar la persona que administre el medicamento
veterinario a los animales: Mientras se utiliza este medicamento veterinario deberia llevarse puesto un equipo de proteccion personal consistente en guantes impermeables, ropa protectora y gafas de seguridad homologadas. La ingestion o el
contacto dérmico con el medicamento veterinario pueden ser perjudiciales. No fumar, comer o beber mientras se maneja el medicamento veterinario. Evitar que los nifios tengan acceso al medicamento veterinario o a los animales tratados.
Lavarse las manos después del uso. En caso de ingestion accidental o contacto con la boca, aclarar inmediatamente la boca con agua abundante y solicitar asistencia médica. Los antiinflamatorios no esteroideos (AINES) pueden provocar
hipersensibilidad (alergia). Las personas con hipersensibilidad conocida a los AINES deben evitar el contacto con el medicamento veterinario. El medicamento veterinario ha demostrado causar dafios oculares graves e irreversibles. Evitar el
contacto con los ojos, incluido el contacto mano - ojo. En caso de contacto ocular, aclarar inmediatamente los ojos con grandes cantidades de agua limpia y solicitar asistencia médica. El medicamento veterinario ha demostrado producir ligera
irritacion de la piel. Evitar el contacto con la piel. En caso de contacto con la piel, lavar minuciosamente con agua y jabén. Evitar el contacto con la zona tratada (incluyendo la difusion del medicamento veterinario) sin guantes protectores, durante
al menos tres dias o hasta que el lugar de aplicacion esté seco (si tarda mas). Puede ser utilizado durante la gestacion y la lactancia excepto dentro de las 48 horas previas al parto. Debido a un aumento del riesgo de retencién de placenta, el
medicamento veterinario sélo debe ser administrado dentro de las primeras 36 horas siguientes al parto tras una evaluacién beneficio/riesgo efectuada por el veterinario responsable y los animales tratados deben ser monitorizados para evitar
la retencién de placenta. No administrar otros AINES al mismo tiempo o en un intervalo de 24 horas. Algunos AINES pueden estar altamente unidos a proteinas plasmaticas y competir con otros farmacos altamente ligados lo que puede conducir
a efectos toxicos. Debe evitarse la administracion simulténea de farmacos potencialmente nefrotéxicos. En ausencia de estudios de compatibilidad, este medicamento veterinario no debe mezclarse con otros medicamentos veterinarios.
Este medicamento veterinario no requiere condiciones especiales de conservacion. Periodo de validez después de abierto el envase primario: 6 meses. TIEMPO DE ESPERA: Carne:
7 dias. Leche: 36 horas. Dada la posibilidad de contaminacién cruzada de los animales no tratados con este medicamento veterinario debido al acicalamiento

(lamido), los animales tratados deberian mantenerse separados de los animales no tratados a lo largo del tiempo de espera. El incumplimiento
veterinario — medicamento sujeto a

de la vista y el alcance de los nifios.
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Funciones de AICA

Las funciones establecidas por
la Ley 12/2013 para AICA son
las siguientes:

1.- Establecer y desarrollar el
régimen de control necesario
para comprobar el cumpli-
miento de lo dispuesto en la
Ley 12/2013.

2.- Realizar las comprobacio-
nes que corresponda de las de-
nuncias por incumplimientos
de la ley que le sean presen-
tadas o iniciar actuaciones de
oficio por las irregularidades
gue constate en el ejercicio de
sus funciones, e instruir, en su
caso, el correspondiente pro-
cedimiento sancionador. Tras
la correspondiente instruccion,
formular la propuesta de reso-
lucidon que proceda a la autori-
dad competente del MAGRA-
MA, o trasladarla a la Comisién
Nacional de los Mercados y la
Competencia.

3.- Colaborar con el Observa-
torio de la Cadena Alimentaria
en la realizacién de los traba-
jos, estudios e informes en los
sectores aceites de oliva, acei-
tunas de mesa y lacteos.

4.- Gestionar y mantener el
Registro Estatal del Cédigo de
Buenas Practicas Mercantiles
en la Contratacion Alimentaria.
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5.- Gestionar y mantener los
sistemas de informacién, se-
guimiento y andlisis de los
mercados de aceites de oliva,
aceitunas de mesa y lacteos,
asi como el andlisis y la difusidn
de sus resultados. También se
podrd crear un sistema de in-
formacién, seguimiento y ana-
lisis especifico para los sectores
o mercados que el MAGRAMA
considere especialmente sensi-
bles y/o estratégicos.

6.- En relacidn los sistemas an-
teriores, AICA debe establecer
y desarrollar el régimen de
control necesario para com-
probar el cumplimiento de las
obligaciones por parte de los
operadores de dichos secto-
res, para asegurar la veracidad
e integridad de los datos que se
incorporan a los sistemas de in-
formacion de mercados y para
determinar el origen, destino y
caracteristicas de las materias
primas y los productos, incluso
mediante la correspondiente
toma de muestras y determina-
ciones analiticas, en cualquier
fase de la cadena.

También realizard el segui-
miento y control de la aplica-
cién o destruccion final de los
subproductos que no tengan
uso alimentario. Si se detectan

incumplimientos en todas estas
actuaciones de control, AICA
los trasladara a las autoridades
competentes.

7.- Iniciar e instruir los expe-
dientes sancionadores por in-
cumplimientos en el pago de
las aportaciones obligatorias
fijadas por las extensiones de
norma de las organizaciones
interprofesionales o de pro-
ductores, reconocidas por el
MAGRAMA en los sectores de
aceites de oliva, aceitunas de
mesa y lacteos.

AICA no sanciona en estos ca-
sos, sino que formula las pro-
puestas de resolucidon que co-
rrespondan a las autoridades
competentes.

8.- Ademas, AICA puede cola-
borar con organizaciones sec-
toriales, de productores e inter-
profesionales relacionadas con
las materias de su competencia
y establecer relaciones de cola-
boracién con otros érganos de
la Administracion General del
Estado y con las Comunidades
Auténomas en dichas materias
y en actuaciones de control de
la calidad y de promocion de
los sectores de aceites de oliva,
aceitunas de mesa y lacteos.
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¢Qué vigila AICA ?

La ley permite a AICA vigilar las siguientes infracciones e instruir expediente sancionador si las
detecta:

¢ No formalizar por escrito los contratos alimentarios a los que se refiere la ley 12/2013.
¢ No incluir las cldusulas, que como minimo, deben contener los contratos alimentarios.
¢ No cumplir las condiciones y requisitos establecidos para la realizacidon de subastas electrdnicas.

e Realizar modificaciones de las condiciones contractuales que no estén expresamente pactadas por las
partes.

e Exigir pagos adicionales, sobre el precio pactado en el contrato, salvo en los supuestos previstos en esta
ley.

e Exigir o revelar informacién comercial sensible de otros operadores, que haya sido obtenida en el
proceso de negociacidn o ejecucidon de un contrato alimentario, incumpliendo el deber de confi-
dencialidad, asi como utilizar dicha informacidn para fines distintos a los expresamente pactados
en el contrato.

¢ Incumplir los plazos de pago en las operaciones comerciales de productos alimentarios.
¢ Incumplir las obligaciones de conservacién de documentos.

¢ Incumplir la obligacion de suministrar la informacidn que le sea requerida por la autoridad compe-
tente en el ejercicio de sus funciones.

Procedimiento: fases de actuacion

4 Registro de )
entrada denuncia

\_ enAlCA )
/" Contenido: )

Pruebas

Denunciado

\_ Conducta ) [Fase II:Procedimiento)
Alimentaria sancionador

Y

v v
Potestad de la NO
Administracion e Acuerdo de inicio de expediente sancionador.

* Propuesta de resolucion y/o sancion.

l ARCHIVO ) ¢ Resolucion.

¢ Recurso administrativo, en su caso.

Fase I:
Investigacion

Ley Comercio
Minorista

Ley Defensa
Competencia

Traslado a
la CNMC
Traslado a la CC.AA.
competente

Indicios de
infraccion
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Las actuaciones de control e
inspeccién que lleva a cabo la
Agencia se realizan por funcio-
narios publicos que, en el ejer-
cicio de sus funciones, tienen
la condicion de agentes de la
autoridad. Las actas levanta-
das por los inspectores de la
Agencia tienen el caracter de
documento publicoy, salvo que
se acredite lo contrario, hacen
prueba de los hechos que en
ellas se recojan. Toda persona
fisica o juridica queda sujeta
al deber de colaboracion con
AICA y esta obligada a propor-
cionar, a requerimiento de ésta
y en plazo, toda clase de datos
e informaciones de que dispon-
ga y que puedan resultar nece-
sarios con el objeto y finalidad
de la inspeccion. No colaborar
con AICA en el ejercicio de sus
funciones se considera por la
Ley 12/2013 una falta leve y
puede acarrear una multa de
hasta 3.000€.

AICA elabora un Plan de Con-
trol periddico que incluye los
diferentes programas de actua-
cién por los que se establece y
desarrolla un régimen de con-
trol, asi como los criterios que
se van a utilizar para seleccio-
nar las actuaciones inspectoras
de comprobacidn e investiga-
cién que hayan de efectuarse.

Los controles que van a ser rea-

lizados por AICA comprenden
tanto las actuaciones de oficio
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como las denuncias, por lo que
el Plan tiene que ser flexible de
tal manera que pueda adaptar-
se en funcién de las denuncias
gue se vayan recibiendo.

El régimen de controles a apli-
car por AICA queda fijado en el
Real Decreto 66/2015 que re-
gula la planificacidn de las labo-
res de control y las actuaciones
inspectoras, asi como la figura
de los inspectores de AICA, sus
derechos y deberes y el uso
de las bases informaticas de la
Agencia.

También establece la documen-
tacidn necesaria de las inspec-
ciones y las actas, la asistencia
de asesores en las inspeccio-
nes, el lugar y tiempo de las
mismas, la toma de muestras,
el deber de secreto, los dere-
chos de los sujetos objeto de
inspeccidn y el registro de ac-
tuaciones.

Con el fin de agilizar la
actividad de AICA,
el Real Decreto
determina para
la finalizacién de
las actuaciones el
plazo maximo de
seis meses,

sin perjuicio de que, por cir-
cunstancias excepcionales o
debido a la obstruccion de los
controles por el inspeccionado,
pueda prorrogarse este plazo
por el Director de la Agencia.

Finalmente refuerza la coordi-
nacién institucional de la Agen-
cia con los organismos compe-
tentes. Asi, en el caso de que
los inspectores de AICA de-
tecten irregularidades en sus
actividades de inspeccidn, en
temas que no sean competen-
cia de la Agencia, se establece
el mecanismo de traslado a las
Comunidades Auténomas y
a la Comision Nacional de los
Mercados y la Competencia
(CNMC).
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El Consejo Asesor de AICA

El Consejo Asesor es el 6rga-
no consultivo y de participa-
cién de la Agencia, en el que
se integran representantes
de la Administracién General
del Estado, de las Comunida-
des Auténomas, de la produc-
cion y la transformacién de
los sectores alimentarios que
estén interesados y de la dis-
tribucion y los consumidores.
COAG es miembro del Con-
sejo Asesor, en el que cuenta
con tres vocalias.

Las funciones del Consejo Ase-
sor son las siguientes:

a) Ser informado de los pla-
nes de actuacion de la
Agencia, de su ejecuciény
de los resultados alcanza-
dos, asi como de los me-
dios de que disponga para
realizarlos.

b) Ser informado de la mar-
cha del Registro Estatal de
Buenas Practicas Mercan-
tiles en la Contratacion
Alimentaria.

AICA y los sectores de produccion

AICA tiene encomendada por
la Ley 12/2013 la gestion de
los sistemas de informacion
y control de los mercados de
aceites de oliva y aceituna de
mesa, lacteos. Si se considerara
oportuno, el MAGRAMA podria
encargar  reglamentariamen-
te el seguimiento y control de
otros sectores o mercados por
considerarse sensibles y/o es-
tratégicos.

En el caso de los aceites de
oliva y las aceitunas de mesa,
AICA sustituye en el ejercicio
de sus funciones a la ya citada
Agencia para el Aceite de Oli-
va. Segun establece la Orden
APA/2677/2005 los operadores
de estos sectores tienen la obli-
gacion de transmitir determi-
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nada informacion a la Agencia
para garantizar y asegurar la
transparencia de dichos mer-
cados. En este sentido y para la
consecucién de sus objetivos,
AICA ejerce sus propias compe-
tencias y funciones y tiene es-
tablecidos Convenios de Cola-
boracién con 12 Comunidades
Autonomas olivareras espaio-
las y con diferentes organiza-
ciones y entidades sectoriales.

La Agencia lleva a cabo actua-
ciones de control fisico y docu-
mental necesario para verificar
el cumplimiento de las obliga-
ciones establecidas y para ase-
gurarse de la exactitud de las
declaraciones recibidas. En las
situaciones de incumplimiento
lo notifica a las respectivas Co-

c) Conocer el informe anual
de actuaciones de la Agen-
cia con cardcter previo a
su difusion.

d) Formular al Director las
propuestas que estime
convenientes sobre el fun-
cionamiento de la Agencia
y sobre sus actuaciones.

e) Conocer e informar los
asuntos que el Presidente
someta a su considera-
cioén.

munidades Autdonomas, con el
fin de la imposicion, en su caso,
de las sanciones correspon-
dientes.

En los sectores del aceite de
oliva y de la aceituna de mesa
existen dos Organizaciones
Interprofesionales a nivel na-
cional: la Interprofesional del
Aceite de Oliva Espafiol y la In-
terprofesional de la Aceituna de
Mesa. Ambas entidades tienen
puestas en marcha extensiones
de norma para la realizacién de
actuaciones en beneficio del
sector, que contemplan una
aportacién econdmica obliga-
toria relacionada con las canti-
dades comercializadas.




CADA VEZ TENEMOS MAS POLLITOS,
jESTO VA!

CONSULTORIA ‘ PUBLICIDAD ‘ INTERNACIO- ‘ INNOVACION
360°

NALIZACION

premios

EF]

LA R

DESARROLLANDO EL POTENCIAL DE LOS SECTORES ALIMENTARIOS.

"-F. ; i.‘-
A== Ehr

VALENCIA MADRID
WO WAL WO ALLY AN LEEERI 10
CF -npei e 1D 250 CF TERG WA Rk

BATHRE S TSk
THLF o P A AF

i UL TR ey
FHE =W W) 5o



COAGUIA INFORMATIVA .

La base para el control de las
cantidades de aceituna de
mesa y de aceite de oliva, y
por ende de la aportacién eco-
ndmica, son las declaraciones
que las entidades del sector
remiten mensualmente a la
Agencia, en cumplimiento de
lo establecido en la citada Or-
den APA/2677/2005. Cuando
la entidad confirma informa-
ticamente su declaracion, se
le hace participe de una nota
informativa con las cantidades
a ingresar a la Interprofesional
correspondiente por la exten-
sién de norma.

La Agencia colabora con ambas
Interprofesionales realizando
comprobaciones para acreditar
el cumplimiento de las obliga-
ciones de las entidades que in-
tegran el sector. Para estas co-
laboraciones se establecid, en
su dia, un esquema operativo
y procedimental que fue desa-
rrollandose conjuntamente en-
tre la Agencia y las Interprofe-

sionales y que se materializo a
partir del inicio de su actividad:
1 de septiembre de 2007 para
la de la aceituna de mesay 1 de
noviembre de 2008 para la del
aceite de oliva espafiol.

En lo que respecta en concre-
to al sector lacteo, hasta mar-
zo de 2015 AICA no realizaba
los controles relativos a la for-
malizacién de contratos en el
sector lacteo entre ganaderos
y primeros compradores o in-
dustrias, por contar con una re-
gulacién especifica, contenida
en el Real Decreto 1363/2012
por el que se regula el recono-
cimiento de las organizaciones
de productores de leche y de
las organizaciones interprofe-
sionales en el sector lacteo y
se establecen sus condiciones
de contratacién. Dichos contro-
les se llevaban a cabo por las
CC.AA.

Sin embargo, tras la publicacién
del Real Decreto 125/2015, el

control y sancidén en la contra-
taciodn en el sector lacteo sufre
modificaciones. EI MAGRAMA
se encarga de presentar un
Plan de Controles coordinado
con AICA y las CC.AA. Los tipos
de inspecciones podrian clasifi-
carse de la siguiente manera:

e Por parte de las CC.AA. se
hardn inspecciones de oficio
en las que se controlard que
los operadores cumplen con
todo lo que contempla el Real
Decreto 1363/2012 que regula
las condiciones de contratacion
en el sector. Las CC.AA. pueden
completar esas inspecciones
revisando todo lo referente a
los incumplimientos de la Ley
12/2013 en dichos contratos
lacteos.

En caso de que se detecte al-
gun incumplimiento, tendran
que advertir a AICA del mismo
para que lleve a cabo su propio
control y, en su caso, inicie pro-
cedimiento sancionador.
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En un andlisis detallado, las
CC.AA. tendrian que comunicar
a AICA aquellos incumplimien-
tos de afectaran al contenido
de la Ley de la Cadena y sélo
comunicarian los incumplimien-
tos del Real Decreto cuando la
irregularidad abarcara un dmbi-
to supra-autonémico segun su
trazabilidad previsible. Como en
el sector lacteo practicamente
todos los modelos de cadena
afectan a un ambito supra-auto-
noémico, es esperable que todo
tipo de incumplimiento (tanto
los que afectan a la Ley de la
Cadena como los que afectan
al Real Decreto) seran comuni-
cados a AICA por parte de las
CC.AA. para iniciar procedimien-
to sancionador.

¢ AICA también podra llevar a
cabo inspecciones de oficio, asi
como a raiz de una denuncia

Para saber mas:

¢ Real Decreto 227/2014, de 4
de abril, por el que se aprue-
ba el Estatuto de la Agencia de
Informacién y Control Alimen-
tarios.

¢ Real Decreto 66/2015, de 6
de febrero, por el que se re-
gula el régimen de controles a
aplicar por la Agencia de Infor-
macién y Control Alimentarios,
previstos en la Ley 12/2013, de

56 G[ﬂﬂ

interpuesta por un operador o
interpuesta por una organiza-
cién. Estas actuaciones de oficio
seran paralelas o complemen-
tarias a las inspecciones de las
CC.AA. y abarcardn cualquier
tipo de incumplimiento (tanto
de la Ley de la Cadena como del
Real Decreto).

Por ultimo, es necesario indicar
que AICA atiende el “Protoco-
lo de Actuacidn Sectorial para
control de determinados as-
pectos Ley 12/2013 en sectores
de los aceites de oliva envasa-
dos y leche liquida envasada”.
Dicho Protocolo establece que
los funcionarios de AICA reali-
zaran inspecciones de oficio a
las empresas en cuyos puntos
de venta se estén comerciali-
zando productos a precios ané-
malamente bajos y que pueden
ser sintomaticos de que se esta

2 de agosto, de medidas para
mejorar el funcionamiento de
la cadena alimentaria.

e Real Decreto 125/2015,
de 27 de febrero, por el que
se modifica el Real Decreto
1363/2012, de 28 de septiem-
bre, por el que se regula el
reconocimiento de las orga-
nizaciones de productores de
leche y de las organizaciones

produciendo un funcionamien-
to inadecuado de la cadena ali-
mentaria. En el transcurso de la
inspeccion, AICA toma mues-
tras en los puntos de venta se-
leccionados, de acuerdo con los
criterios que le son designados
desde el MAGRAMA. La finali-
dad de los controles es deter-
minar si se estd incumpliendo
la ley 12/2013.

La determinacion de los puntos
de venta se realiza a partir del
seguimiento que hace la Di-
reccion General de la Industria
Alimentaria del MAGRAMA de
precios y ofertas de productos
alimenticios, especialmente de
aceites de oliva envasados y
leche liquida envasada, y que
resulten en la comercializacion
de productos en precios anor-
malmente bajos.

interprofesionales en el sector
lacteo y se establecen sus con-
diciones de contratacion.

e Orden APA/2677/2005, so-
bre contabilidad y declaracio-
nes para el control en el sec-
tor del aceite de oliva y de las
aceitunas de mesa.

www.aica.gob.es
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La Ley 12/2013 de medidas
para mejorar el funcionamien-
to de la cadena alimentaria re-
gula las buenas practicas en la
contratacién alimentaria. A tal
fin, establece la posibilidad de
crear codigos voluntarios que
contengan compromisos en
relacidon con las relaciones co-
merciales mas exigentes que lo
que esta regulado en la Ley.

Estos cédigos forman parte de
la parte de autorregulacién que
propone la Ley y suponen por
tanto un ejercicio de compro-
miso de los operadores de los
distintos eslabones con los con-
sumidores y con el conjunto del
sector agroalimentario.

Por un lado, se establece la re-
gulacién del Cédigo de Buenas
Practicas Mercantiles en Ia
Contratacion Alimentaria que
impulsaria el MAGRAMA, junto
con el Ministerio de Economia
y Competitividad, las Comuni-
dades Auténomas vy las organi-
zaciones representativas de la
produccion, laindustria y la dis-
tribucién, cuya adhesién sera
voluntaria por los operadores
de la cadena.

A estos efectos, se crea un
Registro estatal, como instru-
mento publico que agruparia a
todos aquellos operadores de
la cadena alimentaria que se
adscriban al Cédigo.

Ademas, la inscripcion de los
operadores en el Registro se
tendra en cuenta en la norma-
tiva reguladora de las ayudas y
subvenciones que en relacidn
con la alimentacién y la cadena
alimentaria se promueva por el
MAGRAMA.

Por otra parte, también se pre-
vé la posibilidad de que existan
otros cédigos de buenas prac-
ticas comerciales impulsados
por los propios operadores de
la cadena, que también podrian
inscribirse, asi como sus opera-
dores, en el citado Registro.

El Cédigo de Buenas Practicas Mercantiles en la Contratacidon Alimentaria

En lo que concierne al Cédigo
de Buenas Practicas Mercanti-
les en la Contratacién Alimen-
taria, la Ley establece que sera
acordado por el MAGRAMA y
las organizaciones de ambito
superior al de una comunidad
auténoma, representativas de
los operadores de la produc-
cion, la industria o la distribu-
ciéon. También participaran en
el acuerdo el Ministerio de Eco-
nomia y Competitividad y las
Comunidades Autonomas.

La Ley también fija que el Co-
digo ha de establecer los prin-
cipios sobre los que han de
fundamentarse las relaciones
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comerciales entre los diferen-
tes operadores de la cadena,
con objeto de facilitar el de-
sarrollo de sus relaciones con-
tractuales, la observancia de
las mejores practicas en el de-
sarrollo de dichas relaciones y
su adecuacién a las normas y
principios rectores de la ley.

Podran acogerse al Cddigo los
operadores individuales, asi
como sus asociaciones. La ad-
hesién al Caodigo sera voluntaria
por parte de los operadores y
desde ese momento, los opera-
dores estaran obligados a que
sus relaciones comerciales se
ajusten a los principios y reglas
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del Codigo y a la utilizacion de
los sistemas de resolucién de
conflictos que se establezcan,
haciéndolo constar ademas en
todos los contratos que suscri-
ban en el dmbito de sus rela-
ciones comerciales.

En caso de que mediante di-
chos mecanismos no se al-
canzase un compromiso entre
las partes en litigio, el que se
considere perjudicado, podra
recurrir, si procede, a los me-
canismos previstos en la Ley
12/2013 o en el resto de la
normativa vigente.

La Ley fija que en el Cédigo se
incluya la figura del mediador,
para cuando no hubiere acuer-
do en el precio de un contrato
entre una organizacidn de pro-
ductores y su comprador, sien-
do ambos firmantes del Cédi-
go, y en el caso de productos
agrarios no transformados, en
Su primera venta.

La mediacién se realizara un
procedimiento neutral, impar-
cial y donde las partes inter-
vengan con plena igualdad de
oportunidades. El contenido
de dicha mediacion no tendrd
caracter vinculante para las
partes, salvo que asi lo hayan
expresamente acordado con
caracter previo a la misma.

Los requisitos concretos para

acceder a la mediacion son los
siguientes:
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a) Tratarse de una relacion
contractual en la que el
vendedor sea una Orga-
nizacion de Productores,
gue opere en nombre y
representacion de sus
asociados, con personali-
dad juridica propia y re-
conocida de acuerdo con
lo previsto en la normati-
va comunitaria en el dm-
bito de la Politica Agricola
Comun o de la Politica
Pesquera Comun.

b) La relacién contractual
debe referirse a un pro-
ducto agrario no trans-
formado, en su primera
venta.

c¢) Ambos operadores deben
estar adheridos al Codigo
de Buenas Practicas.

Cualquiera de las partes que
desee iniciar el procedimiento
de mediacién deberd dirigirse
al MAGRAMA, para solicitar
la emisiéon de un certificado
sobre el cumplimiento de los
requisitos anteriores.

Una vez que la parte solici-
tante disponga del certificado
emitido por el Ministerio po-
drd solicitar a cualquiera de
las instituciones de mediacion
establecidas al amparo de la
Ley 5/2012, de 6 de julio, de
mediacion en asuntos civiles y
mercantiles, la realizacion del
correspondiente acto de me-
diacién, siguiendo el procedi-

miento establecido en el titulo
IV de la citada ley.

El MAGRAMA podra consti-
tuirse en institucion de media-
cion. El procedimiento de me-
diacién se iniciard una vez que
una de las partes lo solicite y
una vez concluido el proceso
de mediacidon, el solicitante
enviara una copia del acta vy,
en su caso, acuerdo de me-
diacién a la Direccion General
de la Industria Alimentaria del
MAGRAMA.

Asimismo se contempla la
constitucion de una Comision
de Seguimiento, integrada
por las instituciones publicas
y asociaciones representativas
promotoras del Cddigo.

La Comisién se ocupara de
analizar los resultados obte-
nidos en la aplicacion del Cé-
digo, informar anualmente
al Observatorio de la Cadena
Alimentaria del resultado de
los trabajos y proponer, en su
caso, las modificaciones a in-
troducir para su adaptacién a
la realidad del momento o la
introduccién de nuevos com-
promisos no contemplados
anteriormente.

Es necesario resefiar que la
Comision llevara a cabo la in-
terpretacion de las clausulas
del Cédigo, cuando pueda ha-
ber discrepancias sobre su al-
cance.
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Como instrumento publico
que incluird a todos aquellos
operadores que se adhieran
voluntariamente al Cédigo se
crea en el MAGRAMA el Regis-
tro Estatal de Buenas Practicas
Mercantiles en la Contratacién
Alimentaria.

Los operadores adheridos al
Cédigo deberan comunicarlo
al MAGRAMA, que procedera a
su inscripcién y, una vez inscri-
tos, podran utilizar la mencién
de «Acogido al Cédigo de Bue-
nas Practicas Mercantiles en la
Contratacion Alimentaria» y el
logotipo que creard el Ministe-
rio a tal efecto.

Ademas los operadores adheri-
dos, también tendran un trato
favorable en el acceso a ayudas
ysubvenciones que, enrelacidn
con la alimentacion y la cadena
alimentaria, se promuevan por
parte del MAGRAMA.

Por otro lado, periddicamente
se dard publicidad de los ins-
critos en el Registro y el Minis-
terio realizard periédicamente
campanas de promocion es-
tatal para dar a conocer a los
consumidores el logotipo de
adhesion al Cédigo y la im-
portancia y significacion de la
firma del Cddigo por parte de
los distintos operadores de la
cadena agroalimentaria que lo
suscriban.

Siguiendo los preceptos de la
Ley, las organizaciones mas re-
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presentativas de la produccion,
industria y distribuciéon alimen-
tarias en Espaifa con el apoyo
del MAGRAMA han negociado
el Cédigo de Buenas Practicas
Mercantiles en la Contratacién
Alimentaria.

En concreto, las organizaciones
agrarias COAG, ASAJA y UPA,
las Cooperativas Agroalimen-
tarias, la Federaciéon de Indus-
trias de Alimentacion y Bebidas
(FIAB) y las asociaciones de la
distribucion ASEDAS, ANGED y
ACES han desarrollado un pro-
ceso negociador para llegar a
un acuerdo sobre el citado Co-
digo, en beneficio de un mejor
funcionamiento de la cadena
agroalimentaria.

El cédigo recoge compromisos
para todos los eslabones y se
estructura en diez apartados.

En primer lugar, se establecen
una serie de principios basicos
gue han de regir las relaciones
comerciales de los firmantes:
principio de legalidad, de de-
fensa de los consumidores,
de libertad de empresa, de
libertad de mercado y de pac-
tos, de lealtad, de transpa-
rencia, claridad, concrecién
y sencillez, de eficiencia y de
sostenibilidad de la cadena
alimentaria. A continuacidn,
se recogen los epigrafes de
ambito del Cédigo, adhesiény
baja al mismoy compromisos
generales de los operadores y
sus asociaciones.

El apartado quinto se centra
en el clausulado de practicas
comerciales comunes a toda la
cadena alimentaria, e incluyen
cuestiones relativas a la nego-
ciacion comercial, contratos,
mediacién, deberes contrac-
tuales, a las condiciones para
las modificaciones unilaterales
de los contratos que permite la
Ley, a la gestidn de categorias,
vinculacién y relaciones con
terceros, actividades de pro-
mocidn, a aspectos relativos a
la cadena de suministro y lo-
gistica, a los pagos, a la comu-
nicacién entre los operadores,
y, finalmente, a la seguridad
alimentaria, calidad e informa-
cion al consumidor.

El capitulo sexto recoge un
clausulado especifico de prac-
ticas comerciales para algunos
operadores de los distintos es-
labones de la cadena alimenta-
riay el séptimo hace referencia
a otros acuerdos. Después se
plasman las cuestiones relati-
vas al cumplimiento del Cdodi-
go y resolucion de discrepan-
cias, para acabar definiendo la
Comisién de Seguimiento del
Cédigo de Buenas Practicas
Mercantiles en la Contrata-
cion Alimentaria, en el apar-
tado noveno, y por ultimo, las
especificaciones relativas a la
publicidad del Cédigo de Bue-
nas Practicas Mercantiles en la
Contratacién Alimentaria.
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Otros cédigos de buenas practicas
mercantiles

La Ley también contempla que los operado-
res de la cadena puedan suscribir otros cédi-
gos de buenas practicas con mayor nivel de
exigencia que el establecido en el Cédigo de
Buenas Practicas Mercantiles en la Contrata-
cion Alimentaria.

Estos cédigos podran tener caracter territo-
rial, nacional o suprarregional, y podrdn ser
incluidos en el citado Registro Estatal.

Ley de medidas para mejorar el

funcionamiento de la cadena alimentaria

Para saber mas:

- Real Decreto 64/2015, de 6 de febrero,
por el que se desarrolla parcialmente la
Ley 12/2013, de 2 de agosto, de medidas
para mejorar el funcionamiento de la cade-
na alimentaria, y se modifica el Reglamen-
to de la Ley 38/1994, de 30 de diciembre,
reguladora de las organizaciones interpro-
fesionales agroalimentarias, aprobado por
Real Decreto 705/1997, de 16 de mayo.

- Ley 5/2012, de 6 de julio, de mediacion
en asuntos civiles y mercantiles.
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Ley de medidas para mejorar el
funcionamiento de la cadena alimentaria

Propuestas

de COAG para la mejora
del funcionamiento de la
cadena alimentaria

colnlcy
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El funcionamiento del mercado
agroalimentario ha cambiado.
Eliminados los mecanismos de
regulacién de la PAC, ahora se
imponen los acuerdos de la
OMC vy de libre comercio. Las
grandes multinacionales com-
pran y producen en todo el
mundo. Los controles en estos
paises son mucho menos exi-
gentes que los europeos. Sus
importaciones estan destru-
yendo nuestra agricultura.

No serviran los esfuerzos que
realiza el sector si la alimen-
tacion sigue sometida a la es-
peculacion, si no va ligada a la

seguridad alimentaria o si no se
desarrolla en base a un mode-
lo de agricultura que respete y
cuide el medio ambiente y que
mantenga el empleo y la vida
en el medio rural. La sociedad
debe reflexionar sobre el mo-
delo de alimentacidn presente
y futuro y sobre la importancia
de tener una politica agraria
y alimentaria que propicie un
reequilibrio de la cadena y ga-
rantice el futuro de la agricultu-
ra social, familiar y sostenible.

El creciente desequilibrio en la
cadena comercial agroalimen-
taria y las consecuencias que

esto conlleva para productores
y consumidores es un tema que
preocupa a toda la sociedad.
La posicién negociadora domi-
nante de las grandes empresas
de distribucidn agroalimentaria
estd teniendo graves conse-
cuencias.

La creciente desaparicion de
agricultores y ganaderos y de
industrias, el cierre definitivo
de establecimientos de venta
tradicionales y especializados y
la pérdida de variedad y calidad
de los productos que puede
encontrar el consumidor en los
establecimientos de compra,
son ejemplos de ello.

Evolucion del precio percibido por los agricultores y el PVP 2000 - 2014
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Fuente: elaboracion propia con datos del MAGRAMA
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Lallamada “guerra de precios”
abierta actualmente entre es-
tas empresas hace que las ba-
jadas de precios al consumo
sean trasladadas automatica-
mente a sus proveedores, ge-
nerando una presidn cada vez
mas fuerte sobre éstos y pro-
vocando su traslado a eslabo-
nes anteriores de la cadena o
su salida del mercado a corto
o medio plazo.

La evoluciéon que han seguido
los precios en origen en los
ultimos 10 afios esta cada vez
mds distanciada de la de los
precios que pagan los consu-
midores por los alimentos.

Evolucion del IPOD en 2014

Los consumidores pagan cada
vez mads por productos que los
agricultores cobran a precios
de hace 20 anos.

La diferencia entre lo que
cobran los agricultores y lo
gue pagan los consumidores
se mantiene en valores muy
elevados. Segun los datos del
propio indice de Precios Ori-
gen-Destino (IPOD) publica-
do mensualmente por COAG,
UCE y CEACCU, los productos
agrarios se multiplican de
media por 4,5 del campo a la
mesa, habiendo casos donde
esta diferencia se situa por
encima de 10.

Desde COAG siempre hemos
defendido, y continuamos ha-
ciéndolo, que para reequili-
brarlacadenaagroalimentaria
es necesario adoptar medidas
del tipo de la Ley 12/2013, asi
como el reforzar el poder de
agricultores y ganaderos en
el mercado, para lo cual, se
debe reforzar la capacidad de
negociacién de los diferentes
miembros de la cadena agroa-
limentaria.

Ahora bien, queda aiin mucho
trabajo por hacer. Aqui se re-
compilan algunas propuestas
y medidas en este sentido.
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Propuestas para la mejora de la aplicacion de la Ley 12/2013, de 2 de
agosto, de medidas para mejorar el funcionamiento de la cadena alimentaria.

Puesta en marcha de un Plan de
difusion de la Ley 12/2013: el
grado de conocimiento por par-
te del sector primario respecto
alos derechos y obligaciones es-
tablecidos en la Ley 12/2013 es
aun minoritario, por el elevado
numero de agricultores y gana-
deros y su grado de dispersion,
a pesar del esfuerzo de difusion
realizado por los distintos agen-
tes implicados.

Por ello, es necesaria la puesta
en marcha de un plan de difu-
sién, que cuente con la propia
participacidon de los agriculto-
res en su disefio y elaboracion.

Seria un elemento clave para
acercar la ley al eslabén clave
al que busca proteger.

Mejora de la coordinacion en-
tre las autoridades competen-
tes para la aplicacion de la Ley
12/2013: es necesaria la coor-
dinacion entre las autoridades
competentes para el correcto
funcionamiento de la Ley, en
el dmbito de la misma, pero
también en las posibles actua-
ciones que se deriven de las
inspecciones llevadas a cabo
por la Agencia de Informaciény
Control Alimentarios y que, en
la actualidad, no resultan de su

competencia parcial o exclusi-
vamente (temas de calidad, eti-
guetado, venta a pérdidas...).

Aumento y optimizacion de los
recursos de la Agencia de Infor-
macion y Control Alimentarios
(AICA): AICA tiene asignadas
un buen nimero de competen-
cias y su papel es determinante
en la correcta aplicacion de la
ley. Por ello, es necesario que
se dote de recursos econémi-
cos y personales suficientes, asi
como optimizar los existentes,
para mantener una adecuada
calidad de los trabajos.

Propuestas para la modificacion de la Ley 12/2013, de 2 de agosto,
de medidas para mejorar el funcionamiento de la cadena alimentaria.

Esta Ley es una buena herra-
mienta para conseguir una
mayor transparencia y seguri-
dad juridica en la cadena. Sin
embargo, es necesario ampliar
su cobertura y mejorar su pro-
fundizacion en determinados
aspectos.

Es cierto que la ley puede evitar
abusos, y valoramos el trabajo
de AICA en esta linea, pero la

mayor preocupacion de agricul-
tores y ganaderos, el precio, ni
se garantiza, ni se soluciona con
la Ley. Luchar contra las malas
practicas no es suficiente para
asegurar un futuro sostenible
y los instrumentos de regula-
cion de mercado siguen siendo
necesarios, por lo que hay que
poner en marcha medidas que
permitan a los productores a
equilibrar precios en origen con

costesreales, teniendoen cuen-
ta este factor y su evolucién en
la conformacién del precio de
los contratos(1), y que por otro
lado, hagan que el consumidor
perciba adecuadamente el va-
lor de los productos.

Ademas de esta apreciacién
general, COAG considera nece-
sario:

(1) Francia publicé recientemente un decreto, Decreto 2014-1196, que obliga a que los agentes de la cadena puedan renegociar los precios de
los productos, si se produce un aumento elevado de las materias primas, tanto agrarias como alimentarias. El decreto también obliga a que las
cooperativas tengan en cuenta la evolucion de los precios de las materias primas. Tendran que ser los productores, industriales y distribucion, los
que definan en sus diferentes contratos, las modalidades de aplicacién de la revision.
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Extension de los contratos
obligatorios al conjunto de las
operaciones en la cadena: la
actual Ley establece excepcio-
nes basdndose, por ejemplo,
en el tamafio de los operadores
o el caracter perecedero de los
productos, lo cual resta efecti-
vidad a la misma. Los contratos
no corrigen por si mismos los
desequilibrios existentes en la
cadena, pero aportan transpa-
rencia y seguridad juridica, y la
Ley seria mas efectiva si fuera
igual para toda operacién y
todo operador.

Ampliacion de la figura del
mediador: la Ley recoge la fi-
gura del mediador, aunque tan
extremadamente acotada, que
reduce al minimo su efectivi-
dad. Afecta sélo a la primera
venta realizada Unicamente
por las organizaciones de pro-
ductores (OP) que venden pro-
ductos no transformados, sdlo
podra actuar en relacion al
precio de los contratos, y sélo
si los intervinientes son fir-
mantes del Cddigo de Buenas
Practicas comerciales volun-
tario. Se deberia reforzar esta
figura, ampliandola al conjunto
de vendedores (no sélo OP), al
conjunto de los términos del
contrato (no sélo precio) y al
conjunto de operadores (no
sélo firmantes del Cédigo de
Buenas Practicas).

Venta a pérdidas: ésta es un
extendida practica comercial
absolutamente especulativa,
abusiva y desleal, denunciada
sin éxito por productores, in-
dustria e incluso distribucion
minorista en infinidad de oca-
siones y que genera graves pér-
didas econdmicas y de empleo
en el conjunto de la cadena y
de la economia. Se trata de una
practica relacionada con la uti-
lizacién de productos como re-
clamo a precios de venta al pu-
blico anormalmente reducidos.

Seria conveniente disponer las
medidas legislativas pertinen-
tes para que no se produzca
esta practical?). Se ha compro-
bado que en gran parte de los
casos, la practica de la venta a
pérdidas no se produce de ma-
nera aislada en una Comunidad
Auténoma, sino que afecta al
ambito de varias o al conjunto
del Estado; por otro lado tam-
bién se ha demostrado falta
de interés, incluso dejacién de
funciones, por parte de los 6r-
ganos competentes de algunas
CC.AA.

En este sentido, se considera
necesario que el Estado ejerza
el control, inspeccion y posible
sancién de las irregularidades
que afecten al territorio de mas
de una Comunidad Auténoma,
se mejore la coordinacién en-

tre administraciones, tanto a
nivel autonédmico como supra-
autondmico y que las CC.AA.
asuman su responsabilidad en
la aplicacidn de la normativa.

Una posibilidad al respecto,
gue ademas unificaria interpre-
taciones, podria basarse en la
introduccién en la Ley 12/2013
de la definicién existente en
la Ley de competencia desleal
para que le afectara el régimen
sancionador de la primera v,
con ello, un régimen adminis-
trativo de control.

Mejor adaptacion del régimen
sancionador: el régimen san-
cionador que acompafia a la
Ley resulta imprescindible para
asegurar su eficacia y utilidad.
Sin embargo, es considerable-
mente mejorable.

No existe proporcionalidad
entre la gravedad de las préac-
ticas abusivas perseguidas vy
las sanciones establecidas. Ca-
lificar la practica totalidad de
las practicas como infracciones
leves (sancidn nunca superior
a 3.000€), resta efectividad a
la Ley y dafia su posible efecto
disuasorio.

(2) Portugal lo ha hecho de manera expresa en su reciente Decreto-Ley 166/2013, Articulo 5, y que ademads establece multas considerables, de hasta

2,5 mill€ para grandes empresas que incumplan.
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Actuaciones a desarrollar por las Comunidades Auténomas.

Creacion de la figura del De-
fensor de la Cadena alimenta-
ria: al hilo de la figura ya esta-
blecida en alguna Comunidad
Auténoma, se propone esta-
blecer el Defensor de la cade-
na alimentaria como un drgano
con funciones de estudio, ob-
servacion, vigilancia, propuesta
y sancién en lo relacionado con
el equilibrio y relaciones entre
los agentes de la cadena.

Entre sus funciones estarian el
control, denuncia y sancién de
posibles practicas abusivas y
la emision de dictamenes so-
bre cuestiones relativas a las
relaciones contractuales entre
productores y compradores.
También velar por el mante-
nimiento de un precio que
cubra al menos los costes de
produccidn, como garantia del
equilibrio entre las partes con-
tratantes, evitando la posicién
dominante del comprador. En
este sentido, podria denunciar

Otras propuestas

Establecimiento de un marco
regulatorio de la cadena ali-
mentaria obligatorio y unico
en Europa: COAG considera
que debe haber una regulacion
obligatoria y un enfoque juridi-
co Unico para toda la UE, que
prohiba determinadas practi-
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los casos detectados de com-
pras de productos agroalimen-
tarios con pérdida para el ven-
dedor de los mismos.

El Defensor de la cadena podria
ademas recibir denuncias ané-
nimas y confidenciales a través
de organizaciones representa-
tivas.

Creacion del Observatorio
de la Cadena alimentaria: se
propone la puesta en marcha
de una Observatorio territo-
rial de la cadena alimentaria
cuyas funciones seran, entre
otras, el seguimiento, asesora-
miento, consulta, informacidn,
estudio y propuesta sobre el
funcionamiento de la cadena
alimentaria y de los precios de
los alimentos en el ambito de |a
Comunidad Auténoma.

En su composicidn se asegurara
la inclusién de las Organizacio-

cas abusivas, sirva de elemento
comun para todas las operacio-
nes comerciales y que garantice
laiigualdad de condiciones enla
UE, aunque pueda dejar cierto
margen a los Estados miembro
para adaptarse a sus particula-
ridades. No se apuesta por una

nes y Asociaciones representa-
tivas de la cadena alimentaria
desde el productor hasta el con-
sumidor final.

Mejora de la coordinacién en-
tre las distintas autoridades te-
rritoriales y con las autoridades
del Estado: en tanto en cuanto
las competencias en materia
de calidad, fraude y etiquetado
en punto de venta y control de
practicas como la venta a pérdi-
das, estan en manos de distin-
tas autoridades de las CC.AA, es
absolutamente indispensable la
correcta coordinacion, a través
de, no sélo de mesas de traba-
jo, sino a través de otros instru-
mentos que permitan la mayor
celeridad en la transmisién de la
informacion.

También se deben establecer
manuales y guias de coordina-
cién que clarifiquen los procedi-
mientos y los doten de la mayor
seguridad juridica.

futura legislacién que ponga en
duda los avances conseguidos
al nivel estatal, pero se consi-
dera que se debe prevenir la
fragmentacion del mercado
Unico, que ocurre con el actual
enfoque descoordinado y dife-
renciado segun cada pais.
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Apoyarse Unicamente en un
sistema voluntario para afron-
tar las practicas comerciales
desleales, como propone Ia
industria y la distribucién eu-
ropeas, no facilita a los pro-
ductores poder presentar sus
guejas de manera anénima y
reducir el miedo a represalias
de sus clientes.

La falta de aplicacién de la nor-
mativa mediante una tercera
autoridad independiente, que
pueda imponer sanciones en
caso de que se incumplan los
cddigos de buenas practicas,
es el principal punto débil de
cualquier sistema voluntario.

Puesta en marcha de medidas
que refuercen el poder nego-
ciador de los productores en
la cadena alimentaria: para
reequilibrar la cadena agroali-
mentaria es necesario ademas
reforzar el poder de los pro-
ductores en el mercado, para
lo cual, deben adoptarse ini-
ciativas valientes:

e Fomentar la vertebracién
econdmica del sector pro-
ductor, en particular me-
diante la integracién coo-
perativa, propiciando un
mayor grado de concentra-
cion de la oferta que per-
mita una mejor defensa de
las rentas de los producto-
res en el mercado.

e Reforzar la capacidad de
negociacién de los diferen-
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tes miembros de la cadena
agroalimentaria, para lo
cual es necesario dispo-
ner de la posibilidad de
negociar, en el seno de las
Organizaciones Interpro-
fesionales, las condiciones
de los contratos de los pro-
ductos agrarios. Para ello,
entre los fines y objetivos
de las Organizaciones In-
terprofesionales se deben
incluir:

- La negociacion de los
contratos de entrega de
productos agrarios.

- La elaboracién y publi-
cacién de indices y ten-
dencias que tengan en
cuenta, entre otros, los
costes de produccién.

- La capacidad de gestio-
nar y coordinar la ofer-
ta y la comercializacion
de la produccion de sus
miembros. Posibilitar la
negociacidn colectiva de
precios en su seno.

- La adaptacién de la pro-
duccidon y el procesa-
miento a las exigencias
del mercado.

Busqueda de equilibrio entre
las normas de competencia,
su aplicacién por parte de las
autoridades competentes y la
regulacidon del sector agroali-
mentario: la aplicacion del de-
recho de la competencia en el
contexto del mercado en ori-
gen de los productos agrarios,

en lugar de garantizar relacio-
nes comerciales equilibradas
y formacién de precios libre y
justa, estd frustrando las ini-
ciativas que tienden a equili-
brar las relaciones comercia-
les entre quienes producen,
industriales y distribuidores.
Por ello, se hace necesario que
la administracion competen-
te establezca la excepcién o
inaplicabilidad de dichas nor-
mas en los mercados agrarios
por su especificidad.

Para ello, se propone dictar
una declaracién de inaplicabi-
lidad o una exencién por cate-
gorias. Ambos mecanismos se
encuentran previstos tanto en
la Ley de Defensa de la Com-
petencia, 15/2007, como en la
normativa comunitaria.

Por otra parte, se propone
aprobar, mediante Real De-
creto, una exencidn por cate-
gorias para aquellos acuerdos
gue no afecten al comercio en-
tre Estados miembros.

Esto supone que las prohibi-
ciones establecidas no sean
aplicables a aquellas restric-
ciones de la competencia pro-
porcionales a los beneficios
que generan en términos de
eficiencia en la asignacion de
recursos y, en consecuencia,
de bienestar general. De esta
forma, se eximiria al sector
agrario de estar sujetos a las
prohibiciones establecidas en
la Ley.
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SEDES DE COAG
UNION LOCALIDAD
COAG Madrid
COAG-BRUSELAS Bruselas
o Sevilla
Andalucia

Coag-Almeria

Coag Cadiz

Puebla De
Vicar

Adra
El Ejido

Huercal-Overa

La Canada-El
Alquian

La Mojonera

Pulpi
Roquetas De
Mar

San Isidro
(Nijar)

Vélez Blanco
Vélez Rubio

Vicar

Jerezdela
Frontera

Algodonales

Arcos de la
Frontera

Castelar De La
Frontera
Chipiona
(Cadiz)

Coto de
Bornos -Cadiz

La Barca de la
Florida

CP
28003
B-1040

41012

04738

04770

04700

04600

04120

04745

04640

04740

04117

04830

04820

04738

11593

11680

11630

11350

11550

11649

11570

. COAGUIA INFORMATIVA .

DIRECCION
C/Agustin de
Bethancourt,17-52

TELEFONO
91-534 63 91

Rue. D’Arlon, 51 Bte 15

Av. Reino Unido,1-
1°pta. Edificio
“Gyesa Palmera”

Invernaderos, 11

Salvador, 9 Bajo

C/ Zorrilla, 94

General Fontela,

4 Bajo

Ctra. De Nijar 298

Avda Europa, 109
Bj

¢/ Mercado, s/n

Ctradela
Mojonera, 387

Avda Constitucion,

60 bajo

C/ Corredera,7
bajo

Avda Andalucia,
114

c/Los Pozos,s/n

Sol,16 (Estrella el
Marqués)

Avda. Manuel
Pimentel, s/n

C/Buleria,13 Bajo

Principe Juan
Carlos |, 25

Crta. Chipiona-
Salucar, Km. 3,9

Plaza Artesana, s/n

C/ Cortés, 10 Bajo

95-45392 29

950553899
/9505544
33/95055 39
92/950 5542 56

950-42 23 24

950-48 31 01
/95057 03 03

950-47 00 66

950-29 2109

950-33 02 57

950-46 50 08

950- 32 96 45

950-36 61 87

950- 9559 30

950-4101 21

950-5541 90

956-18 1433

956- 137156

956-70 24 08

956-64 7221/
670-7158 47

956-37 7067

956-16 30 30

FAX
91-534 65 37

95-453 96 86

950- 553823

950-40 11 55

950-57 1418

950- 1346 50

950-29 08 26

950331105

950-46 50 08

950327258

950-3845 26

950-415519

950-4108 19

950-557283

956-1802 33

956-13 77 01

956-70 24 08

956- 647271

956- 377067

956- 16 30 84

Correo electrénico
coagmadrid@
coag.org

coagandalucia@

coagandalucia.com

almeria@
coagalmeria.com

adra@
coagalmeria.com
gjido@
coagalmeria.com
bajoalmanzora@
coagalmeria.com
bajoandarax@
coagalmeria.com
mojonera@
coagalmeria.com
bajoalmanzora@
coagalmeria.com
roquetas@
coagalmeria.com
nijar@
coagalmeria.com
losvelez2@
coagalmeria,com
losvelez@
coagalmeria.com
vicar@
coagalmeria.com
coagcadiz@
coagcadiz.com
anamorales@
coagcadiz.com
oficinaarcos@
coagcadiz.com

oficinacastellar@
coagcadiz.com

oficinalabarca@
coagcadiz.com
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UNION

Coag Cérdoba

Coag Granada

Coag Huelva

Coag Jaen
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LOCALIDAD

Cérdoba

El Villar

Hornachuelos

Montilla
Pozoblanco

Puente Genil

Motril

Albuiiol

Baza

Castell De
Ferro

La Mamola

Ugijar

Ventas de
Zafarraya

Bollullos Del
Condado

Cortegana

Palos de la
Frontera

Jaén
Andujar

Huesa
Mancha Real

CcP

14004

14115

14740

14550
14400

14500

18600

18700

18800

18740

18750

18480

18128

21710

21230

21810

23003

23740

23487
23100

DIRECCION

Avda del
Aeropuerto, 32
local 1

C/Real, s/n

Antonio
Machado, 6

Avda De ltalia, 1
Real, 6-12 Planta

Historiador

Antonio Aguilar
y Cano, 30 local

4

Avda. Rodriguez

Acosta, 3-1°C

C/28de
Febrero. Ed
Notaria
Camino Viejo
de Cortes
(Edif. Mercado
Ganado)

Camino Real, 4

Antiguo
Ayuntamiento
Ayuntamiento
de Ugijar. C/

Administracion

bajo Dcha

Ctrade
Zafarraya, 1

Méjico, s/n

C/Doctor
Fleming, s/n
Recinto Ferial
Bajos Plaza de
toros,s/n
Maestro
Cebrian, 4-1a
Planta
C/Ballesteros,
s/n

C/Cadiz, 2
C/Goya,3

TELEFONO

957-2386 01/
957238973

957-715505

957-64 07 12

957- 9567 09
957-131560

957-60 74 95

958-8257
99/958- 60 59
10

958-63 8043

958-7034 96

958- 6563 36

958-8257 99

958-7671 20

958-36 22 28
959-41 07 87

959-13 2261

959-53 1197

953-2566 28

953-5076 47

953-715209
953-355279

FAX

957-451200

958-60 21 01

958-7034 96

958-65 63 36

958-36 22 28

959-413818

959- 65 60 52

953-22 8464

953-52 5532

953-101552

Correo electrénico

coagcordoba@
coagcordoba.es

coaghornachuelos@
coagcordoba.com

coaghornachuelos@
coagcordoba.com

uagapozob@terra.es

coagpuentegenil@
gmail.com

coordinacion@
coaggranada.com

baza@coaggranada.
com

zafarraya@
coaggranada.com
coag@coaghuelva.
com

cortegana@
coaghuelva.com

palos@coaghuelva.
com

coagjaen@coagjaen.
com

coagandujar@
coagjaen.com
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UNION

Coag Malaga

Coag Sevilla

UAGA-COAG
Aragén

Zaragoza

Huesca

Teruel
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LOCALIDAD

Porcuna

Pozo Alcon
Quesada

Santo Tome

Ubeda

Campanillas

Sevilla

Arahal

Carmona

Lebrija

Los Palacios
Marismillas

Trajano

Zaragoza

Zaragoza

Belchite
Calatalud
Caspe

Ejea De Los
Caballeros

Zuera
Huesca
Fraga

Puente Reina
Calamocha

Alcaniz

Teruel

cp
23790

23485
23480
23311

23400

29590

41012

41600

41410

41740

41720

41730

41729

50009

05006

50130
50300
50700

50600

50800
22003
22520
22753
44200

44600
44001

DIRECCION
Doctor Fernan
Pérez, 16

Avda Ntra Sra De
los Dolores, 73
C/Teatro, 12

Plaza de Montoro,
1

¢/ Padre Manuel
Bermudo, 2

C/ Ivan Pablov, 8,
bajo A. Edificio de
CEPES

Avda. Italia,
manzana 1, Blq F
Bajo

C/ Pozo Dulce,3

Plaza del Higueral,
s/n (Antiguo
colegio de San
Blas)

Andrés Sanchez
Alba, 23

C/Hispalis, 32
Dona Sol, S/N

Plaza Mayor, S/N

Lucas Gallego, 72

TELEFONO
953-545353

953-73 86 22
953-733397
953-73 60 85

953-758378

95202 06
44/45

95-423 07 50

95-484 07 20

95-414 40 88

95-597 59
79/95- 597 34
79

95-58142 44
95-58742 28

95-58947 27

976-352950

Duquesa Villahermosa,119, local 5

18 De Julio, 20
Padre Claret, 5
Plaza Aragon, 1 -1°

P° Muro, 32

Pza. Espafia, s/n
Coso Alto, 67- Bajo
Pe Barrén, 1, 3°
Ayuntamiento
Ditupacion, 1, 2°
Pza. Andorra,
1-3°B

Ce Estacion, 13

976- 83 09 87
976- 88 17 81
976-63 23 37

976-66 17 17

976-68 12 02
974- 24 40 56
974-47 00 58
974-37 7033
978-73 03 61

978- 83 27 67
978- 61 08 54

FAX
953-5453 53

953-758379

95202 06 46

95-423 3000

95- 584 29 56

95-55490 51

95-597 3479

95-58116 80

95-587 41 21

95-58947 24

976- 3529 54

976- 63 23 37
976-3529 54

974-24 42 63
974- 47 00 58

978-7303 61
978-83 27 67
978-6108 54

Correo electrénico

coagporcuna@
coagjaen.com

coagubeda@
coagjaen.es

coagmalaga@
coagmalaga.com

coagsevilla@
coagsevilla.com

coagarahal@
coagsevilla.com

coagcarmona@
coagsevilla.com

coaglebrija@
coagsevilla.com

coaglospalacios@
coagsevilla.com
marismilla@
coagsevilla.com
coagtrajano@
coagsevilla.com

uaga@uaga-aragon.
com




UNION
COAG-Asturias

UP- Mallorca

UP-Menorca

COAG-Canarias

Las Palmas de
Gran Canarias

La Gomera

Tenerife

UGAM-
Cantabria

COAG CASTILLA

Y LEON

Avila

Burgos

Ledn

LOCALIDAD
Oviedo

Tineo

Palma De
Mallorca

Mercadal

Palmas De G.
Canaria

La Aldea de
San Nicolas

Santa M2 de
Guia

La Gomera

Sta Cruz
Tenerife

Torrelavega
Gama

Potes
Ramales
Reinosa

Villacarriedo

Valladolid
Avila

Burgos

Espinosa de
los Monteros

Ledn

Santa Maria
del Paramo

CcpP
33002
33870

07006

07740

35004

35470

35450

38800

38004

39300
39790
39570

39800

39200

39640

47014

05001

09006

09560

24009

24240
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DIRECCION

C/ Foncalada,4-
2°Izq

¢/ Aurelio Flauta, 1

Manacor, 20-20-20a

Doctor Llansé, 76

C/ Miguel
Sarmiento, 2
Avda. Los
Cardones, 25

C/ Sancho de
Vargas, 19
C/Punta Llana, s/n,
LA LOMADA

C/ Cairasco, 5, Edif
Retama 1° A

Ferial De Ganados
de Torrelavega

El Crucero, s/n
Cantabra,2-1°

Luis Alonso
Otero,1

Local Cooperativa
Los Valles

Avda. de los
Indianos, 13

Pio del Rio
Hortega, 6 Bajo
C/lsaac Peral,18-2°
Planta

Avda Castillay
Ledn, 46 bajo
Paseo de la
Castellana, 10
C/ Sancho el
Gordo, 3-1° A
Avda del Esla, 3
Bajo

TELEFONO

985-2052
54/36

971-46 41 42
//9714676 57

971-375170

928-36 98 06
928-88 50 85
928-89 67 90
922-87 03 60

922-2996 55

942-80 25 32

942-64 2114

942-73 8066
/1670 680 767

942- 64 65 59
670- 506 403

942- 59 06 97

983-336975

947-2108 18
947-1203 03
987-2158 51

987-350579

FAX
985-217040

971-46 40 61

971-375170

928-38 56 34

928-8967 90

922-87 03 61

922-24 20 60

942- 888903
942-64 21 14

942- 64 65 59

983-37 38 41

947-2108 18

947-1203 03

987-215919

Correo electrénico

coag@coagasturias.
com

uniopagesosmallorca@
gmail.com

unio@pagesos.org

coag@inicia.es

coaglaladea@yahoo.
es

coagtfe@yahoo.es

info@ugamcoag.org

coag@coag-cyl.org

avila@coag-cyl.org

burgos@coag-cyl.
org
espinosamonteros@
coag-cyl.org

leon@coag-cyl.org

santamaria.paramo@
coag-cyl.org
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UNION

Palencia

Salamanca

Segovia

Soria

Valladolid

Zamora

Coordinadora

Agraria Castilla

la Mancha

LOCALIDAD

Palencia
Saldana

Salamanca

Ciudad
Rodrigo

Vitigudino
Segovia
Soria

Valladolid

Medina de
Rioseco

Penafiel
Zamora

Benavente

Bermillo De
Sayago
Boveda De
Toro

Toro

Villalpando

Carrascosa
de Henares
(Guadalajara)

CcpP
34005

34100

37003

37500

37210

40002

42002

47014

47800

47300

49017

49600

49200

49155

49800

49630

19247

. COAGUIA INFORMATIVA .

DIRECCION

Pedro Berruguete,
s/n

Las Huertas, 14
Bajo

C/Almansa,23 Bajo
Alondra, 1

San Roque,2- 4PIt
C/Julian Ma Otero,
3 Bajo

Condes De
Gomara, 4 Escl. H.
Pio del Rio

Hortega, 6 Bajo
¢/Los Huesos, 3
bajo

Avda Soria, 1 bajo

Guerrero Julian
Sanchez, 1 Bajo
Avda El Ferial,
68-1°

José Ma Cid, 1°

Crta.
Fuentelapena, S/N
Polig. Ind. Norte,
parcela 25

Pza. San Nicolas,
‘IO

Camino del
Sotillo,8

TELEFONO

979-747225

979- 89 06 28

923-2549 66

923-46 06 07
618758542

921-46 05 33

975-22 05 37

983-336975

983-7250 21

983-87 80 25

980-513376

980- 63 37 47

980-61 00 76

980-60 21 27

980- 69 09 20

61875 85 27

656 91 85
29//656 91 85
21

FAX
979-74 96
66

979- 89 06
28
923-2525
03

923-46 06
14

921-46 05
33

975-22 81
33

983-37 38
41
983-7002
05

983-87 80
24

980- 5107
15

980- 63 37
47

980- 6100
76

980-60 21
50
980-69 19
77

Correo electrénico
palencia@coag-cyl.
org
saldana@coag-cyl.
org
salamanca@coag-
cyl.org
ciudadrodrigo@
coag-cyl.org

segovia@coag-cyl.
org

soria@coag-cyl.org

valladolid@coag-
cyl.org
rioseco@coag-cyl.
org
penafiel@coag-cyl.
org
zamora@coag-cyl.
org
benavente@coag-
cyl.org

boveda.toro@coag-
cyl.org

toro@coag-cyl.org

coordinadoracim@
coag.org
coagguadalajara@
hotmail.com
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UNION

JARC-
Catalunya

EHNE-COAG

Araba
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LOCALIDAD

Barcelona

Agramunt

Bellver de
Cerdanya

Girona

La Pobla de
Segur

La Seu d'Urgell

Lleida

Lleida

San Boi de
Llobregat

Tarragona

Tortosa

Vic

Vilafranca del
Penedes

Mollerusa

Vitoria- Gazteiz
Vitoria-Gasteiz

Amurrio

Laguradia
Biasteri

CP

08038

25310

25720

17001

25500

25700

25002

25005

08830

43202

43500

08500

08720

25230

01003

01003

01470

01300

DIRECCION
C/Ulldecona,21-
31, 12 planta

(La Casa de
L"Agricultura)

Travesia de I'Aspi,
2 baixos

C/ del Arbre, 2

C/ Ronda Ferran
Puign° 18

C/LaFont, 17

Centre Civic El
Passeig. C/ Lluis
Sabater, 2, of 2
Passeig de Ronda,
3 entr. Dreta
Avda Tortosa, 2
Edif Mercolleida
Oficina 12
Cami de Cal
Pinques, s/n
Alcalde joan
Bertran, 34-38, 1

PI. Alfons XlI, 7,
3°D - Despatx n°1

Ronda Francesc
camprodon, 2,
edifici Seminari
de Vic

Centre Agora. Pol.
Domenys

Ada. de la Pau,
15bis, local dreta
(travesia C/
Girona)

Pza Simon Bolivar,
14

Pza Simon Bolivar,
14

José Madinabeitia,
10

Ctra Vitoria, z/g

TELEFONO

93-
451.03.93//93-
453.13.48

973-
39.26.86//618-
58.72.34

973-51.08.58
972-20.88.81

973-68.12.09

973-51.08.58

973-27.80.80

973-26.77.75

934-51.03.93

977-84.70.07

977-
44.30.67//606-~
45.63.49

938892413

93-817.41.23
973-

60.07.25//618-
58.72.34

945-27 5477
945-26 05 33
945-89 06 12

945-60 02 55

FAX

93-453.72.40

973-27.53.58

973-51.08.58

972-20.91.01

973-68.12.09

973-27.53.58

973-26.9332

934.53.72.40

977-312358

93-889.24.13

93-890.52.14

945-27 57 31

945-27 7040

945-8911 14

945-60 02 88

Correo electronico

info@jarc.cat

urgell@jarc.cat

cerdanya@jarc.cat
girona@jarc.cat

pallars@jarc.cat

alturgell@jarc.cat

lleida5@jarc.cat

premsa@jarc.cat

barcelones@jarc.cat

tarragona@jarc.cat

baixebre@jarc.cat

osona@jarc.cat

penedes@jarc.cat

plaurgell@jarc.cat

ehne@ehne.org

uaga@uaganet.net




UNION

Gipuzkoa

Nafarroa

EHNE-Bizkaia

COAG -
Extremadura

AGIM-COAG

COAG- Murcia

LOCALIDAD

Tolosa
Azpeitia

Bergara

Irufa -
Pamplona

Elizondo

Estella Lizarra

Tudela
Abadino
Gernika

Karrantza

Mungia

Badajoz

Camino
Morisco

Ribera Fresno
Villafranca
De Los Barros

Madrid

Murcia

Asociacion
Apicultores

Aguilas
Bullas
Caravaca
Cehegin

Cieza

CcpP
20400

20730

20570

31011

31700

31200

31500

48220

48300

48890
48100

06005

10620

06225
06220

28003

30002

30002

30880

30180

30400

30430

30530

. COAGUIA INFORMATIVA .

DIRECCION
Nafarroa,
Etorbidea, 6

Iberotarren plaza,

5- behea

Artekale, 12 1goa

Monasterio De
Iratxe, 54-56

Giltxaurdi, 12

Inmaculada
pasealekua,47
C/ Penuelas, 1
Entrp. Dcha

Murueta z/g

Ihigo Lopez Haro,

9 Behea

Concha, 11 Bajo

Ibaibide, 6

Avda. Colon, 5
EntF

Pasil, 1

C/ Hospital, 60

Daoiz y Velarde, 6

C/Agustin de

Bethancourt,17-82

Avda. Rio Segura,

7-bajo

Avda Rio Segura,

7-bajo

C/ Ramén y Cajal,

12- bajo

Gonzalez Conde,

17, bajo
Avda de la

Constitucion, 33

Avda Libertad,7

C/ Compositor
Granados, 5

TELEFONO
943- 65 42 81

943-81 3928
943-76 09 26
948- 25 48 41
948-58 13 02

948- 5505 34

948-827211
946- 23 27 30

946- 257818

946- 1070 07
946- 74 90 08

924- 25 26 60

927-43 52 06

924-525878

91-53527 85

968- 35 40 59
968- 35 40 59
968-41 41 41
968-65 3451
968-7001 61
968-74 29 09

968-76 33 61

FAX
943- 6540 09

943-81 66 40

948-25 33 85

948- 55 57 28

948-82 15 49

946- 20 28 80

946- 2578 18

946- 1071 86
946- 74 91 32

924- 25 26 60

924- 25 26 60

924- 25 26 60

91-55463 92

968-227080

968-22 70 80

968- 41 41 41

968- 65 34 51

968-7001 61

968-74 29 09

968-76 33 61

Correo electronico

ehne@ehneg.net

nafarroa@ehne.org

elizondo@ehne.org

tudela@ehne.org
lemoa@ehne.org

gernika@ehne.org

inguru@ehne.org

mungia@ehne.org

coagextremadura@
gmail.com

belenagroalimentario@
hotmail.com

agimcoag@gmail.
com

coagirmurcia@
coagirmurcia.org

apimur@arrakis.es

coagirag@arrakis.es

anabroches@
hotmail.com

coagirca@arrakis.es

nurialasi@hotmail.
com
carmen@coagcieza.
e.telefonica.net

clo/a/clN
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UNION

UAG-Rioja

COAG-
Comunidad
Valenciana

Alicante

SLG

LOCALIDAD

El Mirador -San
Javier-

Fuente Alamo

Jumilla

Jumilla

Lorca

Pozo Estrecho
-Cartagena-

Pozo Estrecho
-Cartagena-

Puente Tocinos
-Murcia-

Puerto
Lumbreras

Torre Pacheco

Totana

Yecla

Logrofo
Calahorra
Haro

Sto. D. De La
Calzada

Requena
Utiel

El Pinos

La Alguefna

La Romana

Santiago de
Compostela

CcP
30739

30320

30520

30520

30800

30594

30594

30006

30890

30700

30850
30510

26001
26500
26200

26250

46340

46300

03650

03668

03669

15705

. COAGUIA INFORMATIVA .

DIRECCION

Avda Principal, 40
bajo

Gran Via, 48

Paseo Poeta
Lorenzo Guardiola,
s/n Apdo 103

Avda. de Yecla, s/n
Diputacion
Pulgara, s/n

Finca la Yerbera,s/
n

¢/ Ruisenor, 2

C/ Mayor, 257

Camino Moncada,
39. Buzoén de
Correo HO9

Pza Vicente Antén,
2

Avda Santa Eulalia,
10

Plaza Ortega, 4

Portales, 24-1°
Izda.

Cavas, 23-2°
Edif. Florida Alta,
Lonja, 1

Ctra. Logrono, S/N

C/Juan Grandia,2.
Aptdo Correos 147

C/Beato Galvez,
4-20

Ed. Casa de
Cultura. C/
Perfecto Mira Rico
Pza dela
Concordina, s/n

Casa de la Juventud.
C/Oscar Espla, 3

Rua Ofelia
Nieto,13-23 Baixo

TELEFONO
968- 17 41 86

968-59 82 00

968-7162 15

968-78 03 62
968-46 76 96

968- 16 62 36

968- 556451

968-30 00 41

968-40 25 03

968-57 98 99

968-42 16 01
968-79 07 59

941-227162
941-13 0040
941-31 2569

941-343218

962-302278

608 383 444

626 877 770

627 877 770

628 877 770

981-55 41 47

FAX
968-1748 16

968-5979 50

968-7162 16

968-78 04 32

968-47 26 52

968- 16 67 30

968- 5566 70

968- 40 25 03

968-57 98 99

968-42 16 01
968-79 07 59

941-22 8295

941-13 00 40
941-31 2569

941-343218

962-302278

981-57 2570

Correo electrénico

rosario@coag.
elmirador.info

m.engracia@
almendrasmurcianas.
es

coagjumilla@
metrored-telecom.
net

coagirjumilla@terra.
es

coaglorca@
coaglorca.org

info@coagcart.com

adsovino@terra.es/
adsocino@hotmail.
com

geralclop@hotmail.
com

coagir_tpacheco@
hotmail.com

uag@larural.es

coagirye@arrakis.es

uagr@uagr.org
calahorra@uagr.org
haro@uagr.org

santodomingo@
uagr.org

coagcv@coagcv.org

coagcv@coagcv.org

tecnicoalicante@
coagcv.org

tecnicoalicante@
coagcv.org

tecnicoalicante@
coagcv.org

nacional@
sindicatolabrego.com

G[ﬂﬂ
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Pdgina  Anunciante

INDICE DE ANUNCIANTES Contrapertada  AGCO

13 SANTANDER

15 BBVA
17 GLOBALCAJA
21  AEPLA

23 AGROMUTUA
27 AGROSEGURO

31 KUBOTA
33 SIPCAM
35 ENESA
37 JOHN DEERE
39 TROUW
39 SQM
COAG quiere agradecer muy 45 MSD
sinceramente a todos aquellos 47 FIRESTONE
anunciantes que han confiado en 49 ANSEMAT
este nuevo e ilusionante proyecto,
en el que hemos puesto nuestro 51 SQM
mayor esfuerzo por ofrecer una 53 AGR
publicaciéon de utilidad, tanto
por su contenido opinativo como 55 ACOR
informativo. 57 CAJAMAR
Esperamos que el resultado haya 61 PELAYO
sido satisfactorio para todos los 63 AGCO
que han participado en el proyecto 65 AGROSOL
y seguir contando con su confianza
para proximas colaboraciones. 69 COMUNIDAD DE MADRID
El afan por mejorar nos lleva 71 BELLOTA

a solicitar sus sugerencias vy

observaciones al objeto de elaborar /3 CAJA RURAL DE TERUEL

publicaciones que atiendan a todas 75 CAJA RURAL DEL SUR
las necesidades y demandas del 77 ENESA

sector, que son muchas y variadas.
79  MINISTERIO SANIDAD
85  MINISTERIO EMPLEO / FSE
o eror  AGCO

contegeits  CAJADUERO

94 GE&
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EQUIPO TECNICO

SECRETARIO GENERAL
Miguel Blanco Suana

COMISION EJECUTIVA
Andoni Garcia Arriola
Miguel Padilla Campoy
Rafael Hernandez Reyes
Rosario Arredondo Gémez
Jose Luis Iranzo Alquezar
Eduardo Lopez Vargas
Josep Maria Jové i Aresté

SERVICIOS TECNICOS

COORDINADOR DE SERVICIOS TECNICOS
José Luis Miguel de Diego

DIRECCION TECNICA DE GESTION
Mari Carmen Garcia Gonzalez

DEPARTAMENTO DE SECTORES AGRICOLAS
Y GANADEROS Y DE ECONOMIA AGRARIA

Carlos Mateos Garcia
Alvaro Areta Garcia
Laura Piedra Gutiérrez
Iria Costela Pefia
Pablo Resco Sanchez

DEPARTAMENTO DE AGUA'Y
MEDIOAMBIENTE
Marta Pigqueras Martinez

AREA DE LA MUJER
M2 Belén Ramiro Castro

DEPARTAMENTO DE RELACIONES
LABORALES Y MIGRACIONES
Paz Martin Rodriguez

DEPARTAMENTO DE FORMACION
Y PROYECTOS

Javier Alonso Calvo

Roberto del Pozo Martinez

Reyes Jiménez Arjona

DEPARTAMENTO DE GESTION
Y CONTABILIDAD

Ana Abad Cuenca

Roberto Sdez Blanco

DEPARTAMENTO DE ADMINISTRACION
Y DOCUMENTACION

M@nica Carral Muriel

Gema Cuenca Sanchez

DEPARTAMENTO DE COMUNICACION
E IMAGEN CORPORATIVA

Rubén Villanueva Diaz-Parrefio

Juan Yuri Pol Barthel

(4]

Depdsito legal: M-10900-2015

COAG

Agustin de Bethancourt, 17, 52 Planta.
28003 MADRID

Teléfono: 91 534 63 91

Fax: 91 534 65 37

Correo electrénico: coagmadrid@coag.org
WEB: www.coag.org

Gmﬂ 95



- S
L magryga LA F




IMPULSAMOS EL CAMPO
SIEMPRE JUNTOS

Lin equipo espedalizado se pone a tw lado, con |a experiencia de
ser [os ideres en nuestro termitonio en kb tramitacion de las ayvudas

BLINODERS para explotaoiones JgropecLUaras.

Mos pust & campo, creemos en el sector y sabemos que necesita
personas de confianza para gestionar tus ayudas de una manera
ripida y eficaz.

Caja &mm ﬂu@m «Grupn Unicaja

CREAMOS NUEVOS IMPULSOS
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